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Vorwort

In Ubereinstimmung mit einer langjahrigen Tradition Gbermitteln wir Ihnen anbei
eine Ubersicht der Tatigkeiten des Stdtiroler Speck Konsortiums im Jahr 2024. Die
zentralen Themen des Konsortiums bleiben unverdndert: Wir setzen uns weiter-
hin dafir ein, die Qualitat des Sudtiroler Specks g.g.A. konstant zu verbessern, die
Bekanntheit der Marke zu steigern und vor Missbrauch zu schitzen.

Das Jahr 2024 war geprdgt von den anhaltenden geopolitischen Unsicherheiten
und den damit verbundenen Herausforderungen. Diese hatten Auswirkungen auf
Handelsbeziehungen, Rohstoffpreise sowie die Lieferketten der Produzenten. Dar-
Uber hinaus stellt der Klimawandel eine immer drangendere Herausforderung dar,
wobei der Specksektor weiter an seinem ausgearbeiteten Nachhaltigkeitsbericht
und MaRnahmen arbeitet.

Zudem verlangt der hart umkampfte Lebensmittelsektor nach verstarkten Anstren-
gungen, um die Nachfrage der Konsumenten nach Sidtiroler Speck g.g.A. effizient
und effektiv zu férdern und so die Marktanteile zu sichern. Im Zuge dessen wurde
fur den italienischen Markt die neue TV Kampagne ,unespeckted” lanciert, welche
die Bekanntheit des Sidtiroler Specks g.g.A. in Italien weiter steigern soll. Durch
zusatzliche Werbekampagnen wie ,Weil ich Qualitdt will“ sowie Veranstaltungen
wie ,Speck Aperitivo®, ,Speck Safari“, ,Specktag Naturns®, ,Speckfest Kronplatz*
und das EU-Projekt ,,Cheespe“ konnte dem Produkt sowohl auf dem lokalen Markt
als auch auf dem europdischen Markt eine breite Sichtbarkeit verliehen werden.
Als Préasident des Speck Konsortiums mdchte ich die Gelegenheit nutzen, mich
herzlich bei Landeshauptmann Arno Kompatscher, Landesrat Marco Galateo sowie
allen Mitarbeitern der Autonomen Provinz Bozen fiir die enge Zusammenarbeit und
tatkraftige Unterstlitzung zu bedanken. Ein besonderer Dank gilt auch unserem
Vize-Prasidenten Glinther Windegger, den Verwaltungsraten, dem Aufsichtsrat,
den Mitgliedern der Arbeitsgruppen, dem Direktor des Konsortiums Martin Knoll
sowie den Mitarbeiterlnnen Verena Rungger und Sascha Griinfelder. Ebenso méchte
ich mich bei all unseren Partnern bedanken, die uns untersttitzen. Mein Dank geht
vor allem an die Produzenten, die kontinuierlich daran arbeiten, die Qualitat des
Stdtiroler Specks g.g.A. zu verbessern und diesen in der Vermarktung erfolgreich
zu fordern.

e

Paul Recla

Prasident Stdtiroler Speck Konsortium

Tatigkeitsbericht 2024 5



Produktion

Im Jahr 2024 wurden insgesamt 2.815.390 Hammen mit
dem Qualitdtszeichen ,Sudtiroler Speck g.g.A.“ ausge-
zeichnet. Dies entspricht 42,6 % der Gesamtproduktion
der vom Konsortium anerkannten Hersteller und markiert

VERLAUF PRODUKTIONSZAHLEN

eine Steigerung von 12,8 % im Vergleich zum Vorjahr. Damit
konnte das Wachstum des Anteils an zertifiziertem Speck
in diesem Jahr wieder erfolgreich fortgesetzt werden.
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Gesamtproduktion anerkannter Produzenten

Die Produktion von Sudtiroler Speck g.g.A. hat in den letz-
ten Jahren einen stetigen Aufwértstrend gezeigt. Nach
einem signifikanten Anstieg zwischen 1997 und 2003 stag-
nierte die Produktion in den darauffolgenden zehn Jahren.
Zwischen 2003 und 2013 blieb die Menge nahezu unverén-
dert. In den letzten Jahren hingegen setzte sich ein konti-

—M— Produktion Sudtiroler Speck g.g.A.

—A— Anteil g.g.A. an Gesamtproduktion

nuierliches Wachstum fort - mit Ausnahme des Riickgangs
im Jahr 2023 - das sich auch 2024 fortschreiben lielk.
Diese positive Entwicklung unterstreicht die erfolgreiche
Positionierung von Sidtiroler Speck g.g.A. als Qualitats-
produkt auf dem Markt und die wachsende Nachfrage
nach zertifizierten Lebensmitteln.

PRODUKTION SUDTIROLER SPECK g.g.A. - HISTORISCHER VERLAUF 1999-2024
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Absatzmarkte und Vertriebskanale

Absatzmarkte

67,3% der Produktion von Sudtiroler Speck g.g.A. werden
in lItalien verkauft, wobei der Schwerpunkt auf Sudtirol
und den noérdlichen Regionen liegt. In den letzten Jahren
stieg jedoch auch die Nachfrage in Mittel- und Stditalien
splrbar an.

International bleibt Sudtiroler Speck ein stark gefragtes
Produkt. Mit einer Exportquote von 32,7 % zdhlt er zu den
meist exportierten Wurstwaren ltaliens. Wichtigster Aus-
landsmarkt bleibt Deutschland, das 23,2 % der Produktion
abnimmt. Andere bedeutende Exportmarkte sind die USA
(4,75%), wo die Nachfrage in den letzten Jahren stark
gestiegen ist, Frankreich (2,0%), die Schweiz (0,9 %) und
Osterreich (0,6 %).

Dartiber hinaus wird Stdtiroler Speck in tiber zwanzig wei-
teren Landern vermarktet, darunter Belgien, Slowenien,
Schweden, die Niederlande und Kanada, die gemeinsam
etwa 0,7% der Gesamtproduktion abnehmen. Nach den
pandemiebedingten Riickschldgen in den Jahren 2020 und
2021 zeigt sich 2024 wieder ein deutlicher Aufwartstrend
in den Exportmarkten.

ABSATZMARKTE SUDTIROLER SPECK g.g.A. 2024
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Die kontinuierlich positive Entwicklung der Absatz- und
Exportzahlen unterstreicht die erfolgreiche Positionierung
von Sidtiroler Speck g.g.A. als Qualitatsprodukt sowohl
auf nationaler als auch internationaler Ebene.

Die kontinuierlich positive Entwicklung der Absatz- und
Exportzahlen unterstreicht die erfolgreiche Positionierung
von Sudtiroler Speck g.g.A. als Qualitatsprodukt sowohl auf
nationaler als auch internationaler Ebene.

Vertriebskandle in Italien

In Italien erfolgt der Vertrieb hauptsachlich Gber Super-
markte, die 65,0 % des Gesamtabsatzes ausmachen. Weitere
Vertriebskanile sind Discounter (21,0%), der GroRhandel
(3,0%), die Gastronomie (6,0%) und der Detailhandel
(5,0%). In Sudtirol spielt der Detailhandel eine beson-
ders wichtige Rolle: Rund 33% des Specks, der innerhalb
der Provinz verkauft wird, gehen lber den Detailhandel.
Weitere 14 % werden direkt in die Gastronomie beliefert
und knapp 20% werden Uber den GroRhandel vertrieben.

VERTRIEBSKANALE SUDTIROLER SPECK g.g.A.
IN ITALIEN 2024
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Verpackungstypologien

Zuwachs bei vorgeschnittenem Speck

Im Jahr 2024 wurden insgesamt 46.146.223 Verpackungen
vorgeschnittenen Specks produziert, was einem Wachs-
tum von 7,3% gegenuber dem Vorjahr entspricht. Dieser
Zuwachs ist vor allem der anhaltend positiven Entwick-
lung der Facherware zuzuschreiben. Diese entspricht den
Bediirfnissen moderner Konsumenten, die Wert auf Kom-
fort legen. Unterstiitzt wird dieser Trend durch die zuneh-
mende Anzahl kleiner Haushalte sowie Investitionen der
Produzenten in Aufschnittmaschinen zur Verbesserung
der Facherwarenproduktion.

Die 100-g-Packung bleibt weiterhin der am meisten pro-
duzierte Verpackungstyp. Rund 30,5 Millionen dieser Ver-
packungen wurden 2024 hergestellt. Insgesamt entfielen
47% der produzierten Menge an Sudtiroler Speck g.g.A.
auf Facherware, was einem weiteren Anstieg im Vergleich
zur Gesamtproduktion des Jahres 2023 entspricht.

Aufschwung bei ganzen Hammen und Riickgang bei
Stiickware

Im Gegensatz zur Ficherware musste die Stiickware im Jahr
2024 einen Ruckgang hinnehmen. Es wurden etwas mehr
als 5,2 Millionen vakuumverpackte Stiicke verkauft, was
einem Anteil von 35% der Gesamtproduktion entspricht -
ein Minus von 5,8 % im Vergleich zu 2023.

Die Anzahl der verkauften ganzen Hammen hingegen zeigte
eine positive Entwicklung: Im Jahr 2024 wurden knapp
460.000 ganze Hammen verkauft, was einem Zuwachs von
10% im Vergleich zum Vorjahr entspricht.

VERPACKUNGSTYPOLOGIEN 2024

ganze Hammen

18 %
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Facherware
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UBERSICHT ANZAHL VERPACKUNGEN 2024

Anzahl Ver-
2023 2024  packungen
GANZE HAMMEN Anzahl Anzahl Anderung
Ganze Hammen 417,186 459,443 10,13%
Gesamte Hammen 417,186 459,443 10,13%
Anzahl Ver-
2023 2024  packungen
STUCKE Anzahl Anzahl  Anderung
1/2 Speck 730.004 723.665 -1%
1/3 Speck 156 96 -38%
1/4 Speck 340.308 274124 -19%
1/5 Speck o o
1/6 Speck 339.561 414.845 22%
1/7 Speck 232.941 381.972 64%
1/8 Speck 1.517.308  1.258.198 -17%
1/9 Speck 52.777 116.944 122%
1/10 Speck 1.424.556 988.954 -31%
1/11 Speck 239.690 345.343 44%
1/12 Speck 105.382 40.758 -61%
1/13 Speck 38.906 72.099 85%
1/14 Speck 32.166 155.366 383%
1/15 Speck 42.552 8.000 -81%
1/16 Speck 160 64 -60%
1/20 Speck 40 400 900%
1/25 Speck o 7.824
1/30 Speck 240 1.050 338%
1/35 Speck 21.435 29.472 37%
Gesamte Stiicke 5.118.182 4.819.174 -5,84%
Anzahl Ver-
2023 2024  packungen
FACHERWARE Anzahl  Anzahl  Anderung
50 Gramm 463.522 404.119 -13%
60 Gramm 1.632.147 1.790.849 10%
66 Gramm o 1.050
70 Gramm 3.110.476 3.668.814 18%
8o Gramm 1.086.558  1.170.518 8%
90 Gramm 6.113.108  6.179.107 1%
100 Gramm 27.602.352 30.525.189 1%
120 Gramm 1.177.361  1.190.839 1%
125 Gramm 99.870 88.810 1%
140 Gramm o 18.627
150 Gramm 562.942 413.236 -27%
180 Gramm 502.211 165.839 -67%
200 Gramm 5.055 16.136 219%
240 Gramm 13.714 3.160 -77%
250 Gramm 96.228 7.128 -93%
300 Gramm 447.995 495.451 1%
350 Gramm 83.592 o -100%
500 Gramm 8.186 7.351 -10%
Gesamte Ficherware 43.005.317 46.146.223 7,30%
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Qualitatskontrolle

Die Qualitatskontrollen des Stidtiroler Specks g.g.A. wer-
den von der unabhdngigen Kontrollstelle IFCQ Certifica-
zione durchgefiihrt und reichen von der Uberwachung des
Rohstoffes bis zum fertigen Speck.

Im Jahr 2024 wurden 7 Rohstofflieferanten auf die Einhaltung
der Richtlinien der Rohstoffspezifikation - mit besonderer
Aufmerksamkeit auf die Rickverfolgbarkeit des Fleisches
- kontrolliert. Zusatzlich wurden im Wareneingang der
Herstellungsbetriebe Proben der frischen Schweineschlegel
gezogen und auf Salmonellen und Listerien analysiert. Im
Verlauf des Herstellungsprozesses wurden von den drei
IFCQ-Kontrolleuren 84.289 Schweineschlegel und 47.369
gereifte Hammen im Zuge von 322 Kontrollbesuchen tiber-
prift.

Am Ende des Herstellungsprozesses wurden wiederum
262 Speckhammen der organoleptischen Qualitatsprifung
unterzogen und 61 Hammen auf deren chemischen Eigen-
schaften analysiert.

ROHSTOFFLIEFERANTEN 7 Audits

PRODUZENTEN

7 Analysen

AECICE (Salmonellen und Lysterien)

> 322 Kontrollbesuche

> 84.289 kontrollierte
Schweineschlegel

> 47.369 gereifte Hammen

Produkt
in Verarbeitung

> 262 organoleptische
Priifungen
> 61 chemische Analysen

Endprodukt
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ZERTIFIZIERUNGSPORTAL

Im Jahr 2024 wurde das neue Zertifizierungsportal der
Kontrollstelle, entwickelt in Zusammenarbeit mit dem IT-
Dienstleister Beantech, erfolgreich eingefiihrt. Seit Anfang
des Jahres nutzen samtliche Produzenten dieses Portal.
Die Modernisierung des Portals war notwendig, um
den steigenden technologischen Anforderungen und den
spezifischen Bedurfnissen der Produzenten gerecht zu
werden. Durch den Einsatz zeitgemdRer Technologien bie-
tet das Portal nun eine benutzerfreundliche Plattform, die
effiziente und nachhaltige Prozesse unterstitzt.

Hauptmerkmale des neuen Zertifizierungsportals

1) Angebotsregulierung: Das Portal erméglicht die prazise
Uberwachung der Produktionsmengen und gewihrleistet
eine transparente Verwaltung der Zertifizierungen, um
den Marktanforderungen gerecht zu werden.

2) Nachhaltigkeit: Uber integrierte Funktionen wie die
jahrliche Nachhaltigkeitsberichterstattung konnen Pro-
duzenten Daten zu Energieverbrauch, Materialeinsatz und
Transportstrukturen erfassen und einreichen.

3) Datenintegration: Die direkte Anbindung an Power BI
ermoglicht detaillierte Reportings, die den Produzenten
und dem Konsortium wertvolle Einblicke in Produktions-
und Vertriebsmuster geben.

Durch diese Innovation hat das Konsortium seine Ver-
pflichtung zur Férderung von Qualitdt und Nachhaltigkeit
im Produktionsprozess von Sudtiroler Speck g.g.A. unter-
strichen. Das Zertifizierungsportal ist ein zukunftsweisen-
des Instrument, das die Zusammenarbeit zwischen Produ-
zenten und dem Konsortium stédrkt und den Weg zu noch
hoheren Standards ebnet.




Nachhaltigkeitsbericht 2024: Siidtiroler Speck Konsortium

Das Sudtiroler Speck Konsortium engagiert sich seit 2019
verstarkt fir Nachhaltigkeit. Mit der Griindung der Arbeits-
gruppe Nachhaltigkeit im Jahr 2020 wurden unter Einbin-
dung einer Nachhaltigkeitsagentur und weiterer Partner
erste strategische Ansatze definiert. Aufbauend auf diesen
Grundlagen wurden 2022 und 2023 die Leitlinien fiir den
ersten Nachhaltigkeitsbericht entwickelt. Im Zentrum ste-
hen die ,Vier Viertel unserer Nachhaltigkeit*:

1. VIERTEL 2. VIERTEL

\ ¢

Tierwohl & Qualitat Nachhaltige Veredelung

3. VIERTEL 4. VIERTEL

000

(000

Bildung &
Kommunikation

—

Wertschépfung &
Konsum

Ziel ist es, Nachhaltigkeit als integralen Bestandteil der
Wertschépfungskette des Stdtiroler Specks zu etablieren.
Dies wird durch zehn konkrete MaRnahmen verfolgt, die
den Fokus auf Qualitat, Umwelt und gesellschaftliche Ver-
antwortung legen.

Zusammenfassung der MaBnahmen und aktueller Stand

1. Einfithrung von Tierwohlstandards
> Datenerfassung von Tierwohl-Zertifizierungen im
Zertifizierungsportal.
> Vorbereitung und Einfuihrung eines Uberprifbaren
Tierwohl-Standards.
2. Sicherung der Produktqualitat
> Aktualisierung der Herstellungsspezifikationen, u. a.
fur die ,Riserva“-Linie und ,Teilstticke".
> Optimierung der Qualitdtsparameter in enger
Abstimmung mit Produzenten und Behdorden.

10

3. Okologisierung des Strombezugs
> Datenerhebung zur Nutzung erneuerbarer Energien
im Zertifizierungsportal.
> Ziel: Weitgehende Umstellung auf griinen Strom.
4. Nachhaltige Verpackungslésungen
> Erhebung der aktuellen Verpackungstypologien.
> Entwicklung alternativer Verpackungslésungen in
Zusammenarbeit mit Forschungspartnern.
5. Reduktion von Transportemissionen
> Erhebung der Transportwege und -emissionen tber
das Zertifizierungsportal.
> Malnahmen zur Reduktion der CO,-Belastung im
Transportsektor.
6. Positionierung als Premiumprodukt
> Forderung der Sudtiroler Qualitatsprodukte in inter-
nationalen Médrkten.
> Kooperationen mit Hotellerie und Gastronomie zur
Starkung der regionalen Kreislaufwirtschaft.
7. Stdrkung der internen Zusammenarbeit
> Forderung des Austauschs durch Studienreisen,
Workshops und Versammlungen.
> Fokus auf Themen der Nachhaltigkeit.
8. Innovation und Forschung
> Nutzung der Versuchsanlage im NOI Techpark fur
die Entwicklung neuer Herstellungsprozesse.
> Forschungsprojekt mit SSICA und Laimburg startet
2025.
9. Nachhaltigkeitskommunikation
> Anpassung von Veranstaltungen und Werbemateria-
lien an Nachhaltigkeitskriterien.
> Webinars fur die Speckproduzenten zu den ,Vier
Vierteln der Nachhaltigkeit*”.
10. Attraktivierung des Berufsbildes
> Kooperation mit Bildungseinrichtungen und der
Metzger-Innung.
> Entwicklung einer Image-Kampagne fiir Berufe im
Speck-Sektor.

Ausblick

Das Sudtiroler Speck Konsortium wird die Umsetzung
dieser MaRnahmen kontinuierlich tberwachen und in
zukiinftigen Berichten transparent Uber Fortschritte und
neue Herausforderungen informieren.

SUDTIROLER SPECK KONSORTIUM



NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE DES SUDTIROLER SPECK G.G.A.

Informationsschulungen und neue Landingpage

Im Rahmen der Nachhaltigkeitsstrategie des Sudtiroler
Speck g.g.A. wurden 2024 Informationsschulungen zu
den ,Vier Vierteln* der Strategie durchgefthrt. Fur jede
Schulung wurden spezifische Themen festgelegt und
namhafte Referenten eingeladen, um den Mitgliedern des
Sudtiroler Speck Konsortiums wertvolle Informationen

Lhdtiroler Speck  Merstellung

sEDtiReL
Al b

Hesepts Events

zu Markttrends, Entwicklungen und aktuellen Themen zu
vermitteln. Dieses Format wird auch 2025 fortgefthrt.
Zudem wurde im Zuge der Strategie auf der Website speck.it
eine Landingpage erstellt. Auf dieser Seite kénnen Besucher
die neuesten Informationen zur Nachhaltigkeitsstrategie
einsehen und den Nachhaltigkeitsbericht herunterladen.

o -

Die Nachhaltigkeitsstrategie von
Stidtiroler Speck g.g.A.

Seit 2019 verfolgt das Sidtiroler Snpeck Konzodium eine umfastende Nachhaltighertsstrategie, um die Dualitat
und Unnweltvertrliglichkeit des Sodtirober Specks pu Mrdern. Gerneinsam mit den Produzenten und Experten
wurden Malinahmen entwickelt, die den Tierschutz, die Verbesserung der Produktionsstandards und die
m,nl.niiwrung det Progesse umdassen, Durch den Einsatz ermeverbarer Emtglpn wnd urmesspl§ireundlicher
Verpackungen sowie dee Forderung der regionalen WertschSplung leistet das Konsortium énen altpaen Bestrag fu
den Machhaltigheitszieben (30Gs] der Vereinten Mationen. Entdecke, wie hier Tradition und
Lubunfsverantwortung Hand in Hand gehen

Nachhaltigkeit, die uns am Herzen liegt

Die Arbeitsgruppe Hachhaltigheit wurde 2020 ins Leben gerufen und hat erstmals eine umfassende
Hachhaltigheitsstrategie fiir das Shdtiroler Speck Konsortium angeregt. In enger Zusammenarbeit mit den

Prad. i 1und Prody

Sowie verschied

n Expertinnen und Experten von wissenschaftlichen und

beratenden institutionen wurden die Eckpleiler eines Nachhaltigheitsprogramms definien.
Damit haben wir eine erste gesamtheithiche Sensibilisierung zu den Themen der Zukunfisfabigheit ermelcht und

Tatigkeitsbericht 2024
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Marktiiberwachung

Das Sudtiroler Speck Konsortium arbeitet
seit vielen Jahren erfolgreich mit Herrn
Massimo Malnerich, einem vom Ministe-
rium fur Landwirtschaft anerkannten und
akkreditierten Kontrolleur, zusammen.
Sein Hauptauftrag ist die Uberwachung |
der korrekten Verwendung der Bezeich- *
nung ,Sudtiroler Speck g.g.A.“ in Ver-
kaufspunkten sowie im Online-Handel.

M. Malnerich

Umfang der Kontrollen

Im Jahr 2024 wurden insgesamt 1.118 Verkaufspunkte in
Italien und 137 Verkaufspunkte in den Exportmarkten
Deutschland und Schweiz kontrolliert. Zusatzlich erfolgten
Prifungen von 200 Webseiten, um die korrekte Verwen-
dung der Bezeichnung ,Sudtiroler Speck” zu gewahrleisten.

Schwerpunkte der Marktiiberwachung

Die Kontrollen konzentrierten sich auf folgende Aspekte:

> Richtigkeit der Bezeichnung auf Preisschildern

> Konformitét der Produktetiketten

> Verwendung der Bezeichnung und der Marke in Werbe-
flyern und Promotionsaktionen

> Nutzung der Bezeichnung bei neuverpackten Produkten

Ergebnisse der Uberwachung

> In der Region Trentino-Suidtirol wurden 63 Verkaufs-
punkte tberpriift, bei denen nur eine geringe Anzahl an
Nicht-Konformitdten festgestellt wurde.

> Der Grof3teil der Kontrollen fand in Ober- und Mittel-
italien statt, mit Schwerpunkt auf Supermérkte, aber
auch Discountern, Einzelhandelsgeschaften, Grohand-
lern und GroRflachenmarkten.

MARKTUBERWACHUNG - ETIKETTIERUNG VON SUDTIROLER SPECK g.g.A. 2024

Kontrollierte Verkaufspunkte
mit Stdtiroler Speck g.g.A.

Kontrollierte Internetseiten | o

Kontrollierte Verkaufspunkte

1
im Ausland 37

Kontrollierte Verkaufspunkte
in Italien

Kontrollierte Verkaufspunkte
Gesamt

1.267

1184

1.335

o 200 400

12

600 800 1.000 1.200 1.400
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Insgesamt war die Konformitatsquote der tberpriften Ver-

kaufspunkte erfreulich hoch:

> 94,40 % der Kontrollbesuche wiesen keine Beanstandun-
gen auf.

> 4,96% der Félle zeigten geringfligige Mangel, wie eine
unvollstandige Bezeichnung auf Preisschildern oder in
Werbematerialien.

> 0,54 % der Produkte wiesen gravierende Nicht-Konformi-
taten auf, z.B. die unrechtmaRBige Nutzung der geschiitz-
ten Bezeichnung ,Stdtiroler Speck g.g.A.“ fir generische
Speckprodukte oder zusammengesetzte Waren.

> 0,11% wurde das Produkt verpackt und die geschutzte
Bezeichnung unrechtmaRig angefihrt.

MARKTUBERWACHUNG - ETIKETTIERUNG

4,96% 54 %

94,40 %

Konformes Produkt
B Verwendung von nicht korrekten Abklrzungen der Bezeichnung
»Sudtiroler Speck g.g.A.“

Verwendung der Bezeichnung fuir nicht markierten Speck

Ausblick

Die kontinuierliche Markttiberwachung bleibt ein zentra-
les Instrument, um den hohen Qualititsstandard und die
korrekte Verwendung der geschiitzten Bezeichnung zu
sichern. Die gewonnenen Erkenntnisse flieRen in Sensibi-
lisierungs- und SchulungsmaRnahmen ein, um VerstoRe
weiter zu minimieren und das Vertrauen in die Marke
»Sudtiroler Speck g.g.A.“ zu starken.

Tatigkeitsbericht 2024
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Mit der zunehmenden Prasenz von Siidtiroler Speck g.g.A.
im Internet hat das Sudtiroler Speck Konsortium seine
MaRnahmen zur Markentberwachung verstarkt. Seit
kurzem arbeitet das Konsortium mit dem Dienstleister
,Griffeshield“ zusammen, der mittels eines automatischen
Algorithmus E-Commerce-Plattformen weltweit tiberwacht.
Ziel ist es, die korrekte Verwendung der Bezeichnung ,,Std-
tiroler Speck g.g.A.* und der geschiitzten Marke sicherzu-
stellen, VerstoRe aufzudecken und diese zu ahnden.

Ergebnisse der Online-Uberwachung 2024

Im Jahr 2024 wurden insgesamt 1.340 Links auf verschiede-
nen Online-Plattformen identifiziert. Die Mehrheit dieser
Links stammte von sogenannten Marktpldtzen wie eBay
oder Google, gefolgt von E-Commerce-Seiten, Webseiten,
Domains, Preisvergleichsseiten und Social-Media-Plattfor-
men.

Héaufigste Verst6Be und MaBnahmen

> 57% der Félle betrafen eine fehlerhafte Verwendung der
Bezeichnung ,Sudtirol.

> Bei 21% der Inserate fehlte das Kurzel ,g.g.A.“ oder es
wurde nicht korrekt verwendet. Diese Eintrage wurden
entsprechend korrigiert.

> 9% der Inserate nutzten die geschiitzte Bezeichnung
LSudtiroler Speck g.g.A."“ missbrauchlich. Diese wurden
entweder entfernt oder richtiggestellt.

> 6% der Inserate befanden sich auf betriigerischen Web-
seiten.

> 5% der VerstoRe bezogen sich auf eine falsche Nutzung
des Logos, die ebenfalls korrigiert wurde.

> In 2% der Inserate fehlte die korrekte Angabe der Pro-
duktkategorie.

E-Commerce

Marketplace

Social Media
B Webseiten
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Zusammenfassung

Die Zusammenarbeit mit Griffeshield hat sich als effektives
Mittel erwiesen, um die Markenintegritat von Stdtiroler
Speck g.g.A. auch im digitalen Raum zu schiitzen. Durch
die automatisierte Uberwachung und rasche Korrektur von
VerstéRen konnte die Marke gestédrkt und ein wichtiger
Beitrag zur Qualitdtssicherung im E-Commerce geleistet
werden. Das Konsortium wird diese MaRnahmen weiter
ausbauen, um die wachsende Prisenz im Online-Bereich
optimal zu begleiten.

Zusammenarbeit mit der Siidtiroler Qualitdtskontrolle
- Fokus Produktqualitat

Im Herbst 2024 wurde die Zusammenarbeit mit der Stdti-
roler Qualitatskontrolle (SQK) erneut aufgenommen. Der
Schwerpunkt liegt dabei auf der periodischen Kontrolle
von Verkaufsstellen und der Produktqualitdt der verschie-
denen Typologien von Stdtiroler Speck g.g.A. Ziel ist es, die
vom Konsumenten wahrgenommene Qualitat weiterhin
in die Kontrolltatigkeit einzubeziehen und die Erreichung
eines moglichst einheitlichen Qualitatsstandards fir den
Verkauf von Sudtiroler Speck g.g.A. zu férdern.

Im Herbst 2024 wurden 109 Verkaufspunkte in Norditalien
inkl. Stidtirol und Stddeutschland besucht und dabei wur-
den 317 Referenzen kontrolliert.

Die Uberwachung wird von der Arbeitsgruppe Qualitit
begleitet, und die Bewertung erfolgt in enger Abstimmung
mit der Stdtiroler Qualitdtskontrolle. Der Fokus der Kon-
trollgénge liegt insbesondere auf der Konsistenz der Pro-
dukte.

SUDTIROLER SPECK KONSORTIUM



Markenregistrierung

Da der Sidtiroler Speck international immer starker an
Bekanntheit gewinnt und die geschiitzten Bezeichnungen
aufBerhalb der EU groRtenteils nicht anerkannt sind, hat das
Stdtiroler Speck Konsortium die weltweite Markenlberwa-
chung der Bezeichnungen ,Speck®, ,Alto Adige* und ,Sud-
tirol“ in der Produktkategorie der Wurstwaren fortgesetzt.
Nicht-konforme Markennutzer wurden kontaktiert und auf-
gefordert, die Markennutzung zu unterlassen.

N7
AN

2024 wurde die Erneuerung der Wort- und Bildmarke von
Sudtiroler Speck g.g.A. mit Gultigkeit in der EU und GroR-
britannien fiir weitere 10 Jahre verldngert.

@ |

sUDtirROL
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Kommunikation und Marketing

SUDTIROL

SUDTIROLER SPECKFEST IN BRUNECK

Das Speckfest fand dieses Jahr zum zweiten Mal im Pustertal
statt. Wegen schlechter Wettervorhersage wurde das Speck-
fest vom Gipfel des Kronplatzes auf den Tschurtschenthaler
Platz und den Rathausplatz in Bruneck verlegt.

Von 28. September bis 29. September verwandelte sich
die Stadt Bruneck in einen Festplatz. Wahrend Live-Bands
fur Stimmung sorgten, konnten die Besucherinnen und
Besucher an Markstanden Sidtiroler Handwerks- und
Qualitatsprodukte entdecken, allen voran den Stdtiroler
Speck g.g.A. und Bauernspeck.

Ein Fest rund um den Sidtiroler Speck g.g.A. ist natrlich
auch ein Fest fiir den Gaumen. Bei den Speck-Verkostungen
ging es auf eine Reise durch die vielfiltigen Aromen und
Texturen des Traditionsprodukts. Auch wenn der Speck an
diesem Wochenende der Hauptdarsteller war, kam er bei
den Verkostungen in kostlicher Begleitung mit erlesenen
Stidtiroler Weinen, Kasesorten und Siidtiroler Apfeln.

Am Sonntag, als besonderes Highlight, fand ein Showcooking
statt.

IDM hat gemeinsam mit dem Stidtiroler Speck Konsortium
und dem Konsortium Skirama Kronplatz die Kommunika-
tion und Bewerbung der Veranstaltung sowie die Organi-
sation betreut. Es wurden Radiospots auf verschiedenen
Sendern geschaltet, darunter NBC und Sudtirol 1. Dazu
kam Werbung auf Citylights und in verschiedenen Print-
medien wie Dolomiten, Pustertaler Zeitung, Corriere
dell’Alto Adige und L'Adige. Auch in den sozialen Medien
wurde aktiv kommuniziert.

EREIAL MEDIA Besucher der
Reichweite 197.243 Veranstaltung
Impressionen 597.066 1 O 000

[
IMPRESSIONEN 1.813.139

PRINT-AUFLAGEN 263.000

SPOTS RADIO 13
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SUDTIROLER SPECKTAG IN NATURNS

Am 5. Mai 2024 fand der Sudtiroler Specktag in Naturns
statt - ein Fest fir die Sinne mit den besten regionalen Kost-
lichkeiten. Die dritte Auflage des Specktags im Vinschgau
wurde erneut in Zusammenarbeit mit der Tourismusgenos-
senschaft Naturns, IDM Stidtirol und dem Sidtiroler Speck
Konsortium organisiert. Von 10 bis 18 Uhr bot das Event ein
abwechslungsreiches Programm, das einen Genussmarkt,
Showcooking, Kinderbetreuung und Live-Musik beinhaltete.
Die Musikkapelle Naturns erdffnete das musikalische
Programm. Die offizielle Er&ffnung wurde von den Mode-
ratorinnen Silvia Vontanive und ihrer Tochter Stella
durchgefiihrt. Anwesend waren unter anderem Landes-
rat Marco Galateo, Blrgermeister Zeno Christanell, EU-
Abgeordneter Herbert Dorfmann sowie der Prasident des
Sudtiroler Speck Konsortiums Paul Recla. Des Weiteren
unterhielt Tina Marcelli vom Gourmet-Restaurant Artifex
die Besucher mit einem Showcooking rund um den Sud-
tiroler Speck g.g.A. Auch die kleinen Besucher des Speck-
tages kamen nicht zu kurz. Diese bereiteten unter der
Fuhrung des Teams von Tina Marcelli hochmotiviert Std-
tiroler Speckknddel zu. Das kulinarische Angebot fur die

Géste wurde unter der Leitung vom Catering Tribus sowie
zweier Naturnser Vereine (Musikkapelle und Krampusver-
ein Naturns) zubereitet und ausgegeben. Funf Stdtiroler
Speckhersteller des Konsortiums (Metzgerei Christanell,
Moser, Pfitscher, Recla und Merano Speck) sowie weitere
Hersteller regionaler Qualitatsprodukte prasentierten ihre
Spezialitaten auf dem Genussmarkt. Musikalisch rundeten
das Duo David Frank und Magdalena Oberstaller sowie die
Fratelli Stonati das Event ab.

Die Veranstaltung wurde durch vielfaltige MarketingmaR3-
nahmen beworben, darunter Flyer, Plakate, Citylights an
Bushaltestellen, Advertorials, Printwerbung und auf den
Social-Media-Kanalen. Auch verschiedene Journalisten und
Influencer aus Deutschland und Italien wurden eingeladen,
um das Event zu promoten.

SOCIAL MEDIA
160.285

Reichweite

719.670

Impressionen
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SPECKAPERITIVO WINTER

Jeden Samstag und Sonntag im Marz 2024 durften sich
die Géste der Ski- und Almenregion auf winterliche Sport-
freuden gepaart mit kulinarischen Highlights rund um
den Sudtiroler Speck g.g.A. Der neue Partner der Veran-
staltung, das Stdtiroler Schittelbrot g.g.A., ergdnzte die
kreativen Speckkreationen schmackhaft und authentisch.
Die Skihttten im Skigebiet verwohnten ihre Gaste mit
innovativen Speckkreationen wie zum Beispiel Sudtiroler
Specksushi und der spannenden Kombination von Jakobs-
muschel und Sudtiroler Speck g.g.A. Zudem uberraschte
die Cavaliera, Testimonial des Skigebiets, die Gaste der
VIP-Gondeln mit einem exklusiven Speckaperitivo.

Die Veranstaltung wurde durch die Tourismusgenossen-
schaft Miihlbach, IDM Siidtirol und das Konsortium tiber
verschiedene Radiosender, Social-Media-Kanile und STOL
On Tour beworben. Ergdnzend erfolgte eine Bewerbung
durch Flyer, Tischaufsteller, Mentikarten und Plakate. Zu-
dem wurde die Sichtbarkeit der Veranstaltung vor Ort durch
Fahnen und Banner in den Skihltten sowie an den Berg-
und Talstationen unterstitzt. Somit bot der SpeckAperitivo
Winter Edition in der einzigartigen Kulisse der Alpen und
den regionalen Spezialitdten ein unvergessliches Erlebnis
fur die Gaste des Skigebiets Gitschberg Jochtal.

SPECKAPERITIVO SPRING

Jeden Donnerstag im Mai servierten die Lokale Cam-
pofranz in Bozen, Café Darling in Meran, Alter Schlachthof
in Brixen und COSMO Restaurant & Bar in Bruneck den
Gésten innovative Happchen mit Sudtiroler Speck g.g.A.
Dabei wurde die traditionelle Spezialitat auf moderne Art
und Weise in Szene gesetzt. Die Bewerbung der Veranstal-
tung umfasste eine Radiokampagne auf den Radiosendern
Sudetirol 1, Radio Tirol, Radio Holiday und NBC, eine Bilder-
galerie auf Stol on Tour, eine Social-Media-Kampagne und
digitale Out-of-Home-Werbung an den Bahnhd&fen. Zudem
wurde die Bewerbung der Veranstaltung

durch verschiedene Werbematerialien
wie Flyer, Tischaufsteller, Zahnstocher
und Rollups unterstiitzt, welche man
den Lokalen zur Verfligung stellte.

RADIO

Durchschnittliche
Tagesreichweite von

213.041

Personen

18

201.187

Reichweite

926.718

Impressionen

SPECK
APERITIVO

elnder Aperitif
mit Siidtiroler Speck g.g.A.
Ein Paar, das sich versteht

Aperitivo con
lo Speck Alto Adige IGP

Una coppia vincente.

SOCIAL MEDIA

85.832

Personen erreicht

357.526

Impressionen
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SUDTIROLER SPECKAKADEMIE

Die Speckakademie gliedert sich in die vom Konsortium
verfolgte ,4-I-Strategie®, die sich aus den Bereichen In-
formieren, Instruieren, Involvieren und Identifizieren zu-
sammensetzt. Ziel ist es, die Stdtiroler mit der Speckkul-
tur, dem geschiitzten Herstellungsverfahren sowie dem
Schutzkonsortium vertraut zu machen, sodass sie sich mit
dem Produkt identifizieren. In diesem Rahmen vermittelte
die Abendveranstaltung ,Speck & Wein“ im Bildungshaus
Kloster Neustift den zwolf Teilnehmern umfassendes Wis-
sen Uber Stdtiroler Speck und die Kunst des Foodpairing
mit Wein. Beim Kochworkshop, ebenfalls eine Abend-
veranstaltung, bereiteten vierzehn Teilnehmer unter der
Fuhrung von Chefkoch Herbert Hintner das perfekte
Weihnachtsmenu mit Sudtiroler Speck g.g.A. zu.

33

Teilnehmer

—
v iy L=

Tatigkeitsbericht 2024

Fiir Teilnehmer, die tiefer in die Materie eintauchen woll-
ten, wurde der 4-tagige Kurs ,Diplom Speck Expert“ an-
geboten. Bei Besuchen verschiedener Speckhersteller
des Konsortiums (Koflers Delikatessen, Recla und Viktor
Kofler), eines Schweineziichters, eines Schweinemaisters
und im Kochatelier des HGV, erhielten die Teilnehmer tie-
fe Einblicke in die Welt des Sudtiroler Speck g.g.A. sowie
des Stdtiroler Bauernspecks. Bei der abschlieRenden Ab-
schlussprifung, welche alle sieben Teilnehmer erfolgreich
bestanden, wurde ihr Fachwissen zur Spezialitat bestatigt.
Die neu diplomierten Speck-Experten werden zukinftig
als wertvolle Botschafter des Stdtiroler Speck g.g.A. sowie
des Sudtiroler Bauernspecks fungieren.

Im Jahr 2024 konnte die Speckakademie 33 Teilnehmer bei
ihren Kursen begriiRen, die durchweg ein sehr positives
Feedback hinterlieRen.




SPECKSAFARI BOZEN

Die Specksafari, welche eine Altstadtfiihrung mit einer sen-
sorischen Speckverkostung im historischen Speckkeller des
Lokals Campofranz kombiniert, ging 2024 bereits in ihr vier-
tes Jahr. Seit diesem Jahr wird die Veranstaltung organisa-
torisch von IDM Sudtirol unterstutzt. Dank kontinuierlicher
Verbesserungen konnte die Teilnehmerzahl tber die Jahre
stetig gesteigert werden. Im ersten Halbjahr begriiRte die
Specksafari bei insgesamt 14 Terminen - darunter die fes-
ten Termine im April und Mai sowie zusatzliche Termine auf
Anfrage - insgesamt 203 Teilnehmer. Das entspricht einem
Durchschnitt von fast 15 Teilnehmern pro Veranstaltung. Im
zweiten Halbjahr fanden ebenfalls 14 Termine statt, wobei
die festen Termine im September und Oktober angesetzt
waren. Hier nahmen 249 Personen teil, was einen Durch-
schnitt von fast 18 Teilnehmern pro Veranstaltung ergibt.
Insgesamt wurden im Jahr 2024 bei 28 Terminen 452 Teil-
nehmer begriiRt, was einem Durchschnitt von etwas mehr

SPECK & WEIN EMOTION AUF DEM KRONPLATZ

Im Winter 2024 wurde auf dem Kronplatz erneut die
beliebte kulinarische Huttentour ,Speck & Wein Emotion*“
durchgefiihrt, die sowohl Sport- als auch Genussliebhaber
gleichermalRen begeisterte. Jeden Mittwoch von Januar bis
Mérz begleiteten erfahrene Skilehrer die Teilnehmer zu
drei ausgewdhlten Skihttten - der Geiselbergerhtitte, der
Lorenzihiitte und dem Kron Restaurant. Dort erwartete
die Giste ein Genussbotschafter, der sie mit edlen Sid-
tiroler Weinen und dem hochwertigen Sidtiroler Speck
g.g.A. vertraut machte. Jeder Hittenbesuch endete mit

als 16 Teilnehmern pro Veranstaltung entspricht und den
Stidtiroler Speck einer breiten Offentlichkeit niherbrachte.
Infolgedessen blickt die Specksafari optimistisch auf 202s,
um noch mehr Touristen tiber den Stdtiroler Speck g.g.A.
zu informieren und zu begeistern.

Teilnehmer

einem raffiniert zubereiteten Speckhdppchen,
welches die Vielseitigkeit des Stdtiroler Specks
verdeutlichte.

Die Veranstaltung stiell auf groRes Interesse und konnte
an insgesamt zehn Terminen 162 Teilnehmer begriiRen.
Das abwechslungsreiche Erlebnis, das den perfekten Mix
aus sportlicher Aktivitat und kulinarischem Genuss bie-
tet, wurde von den Teilnehmern durchweg positiv bewer-
tet und wird auch in den kommenden Jahren eine feste
GroRe auf dem Kronplatz bleiben.

20
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STRATEGIEENTWICKLUNG ZUR SENSIBILISIERUNG DER GASTRO- UND HORECA-BETRIEBE

FUR DEN SUDTIROLER SPECK G.G.A.

Im Jahr 2024 wurde in enger Zusammenarbeit mit der
Kommunikationsagentur Succus eine umfassende Stra-
tegie entwickelt, um Gastro- und Horeca-Betriebe fiir
den Sudtiroler Speck g.g.A. zu sensibilisieren. Ziel der
Strategie war es, das Bewusstsein fur die hohe Qualitat
und die einzigartigen Merkmale des Stdtiroler Specks
zu schérfen und dessen Prdsenz in der Gastronomie so-
wie im Horeca-Sektor zu stdrken. Fur die Finalisierung
der Strategie wurden verschiedene wichtige Partner in
den Prozess integriert, darunter die Gastronomie- und
Marketinggruppe des Stidtiroler Speck Konsortiums, die
ihre Expertise und ihr Netzwerk eingebracht haben. Im
Rahmen der Strategie wurde beschlossen, das Konzept
nicht nur intern zu entwickeln, sondern auch gezielt nach
auBen hin zu bewerben. Die erste Phase der Bewerbung
ist fur das Jahr 2025 vorgesehen, wobei die Kampagne
sowohl im B2B- als auch im B2C-Bereich durchgefiihrt
werden soll. Diese WerbemaRnahmen werden in den Fol-
gejahren fortgesetzt und weiter intensiviert.

Das Hauptziel der geplanten Bewerbung ist es, zusatzli-
che Partner fir den Stdtiroler Speck g.g.A. zu gewinnen
und das Produkt noch starker im Markt zu positionieren.
Dabei liegt der Fokus darauf, die Qualitdt und Authenti-
zitat des Sudtiroler Specks g.g.A. zu betonen und neue
Geschiftsmoglichkeiten im Gastro- und Horeca-Sektor
zu erschlieRen.

Tatigkeitsbericht 2024
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EISACKTALER KOST 2024: EIN KULINARISCHES FESTIVAL

Im Mdrz 2024 war die Veranstaltung Eisacktaler Kost ein
bedeutender Auslastungstreiber. Das kulinarische Festi-
val, das von den Eisacktaler Kost-Betrieben organisiert
wurde, fand im Frihling statt und brachte die Vielfalt
der Region auf den Tisch. Insgesamt nahmen 19 Betriebe
an der Veranstaltung teil, die durch Pressemitteilungen
und Social-Media-Posts begleitet wurde, um eine breite
Offentlichkeit zu erreichen.

Ein wichtiger Bestandteil der Veranstaltung war die
Einbindung von Sudtiroler Qualitatsprodukten wie dem
Stdtiroler Bauernspeck, dem Siidtiroler Apfel g.g.A. sowie
anderen Produkten mit dem Qualitatszeichen Sidtirol.
Zu diesen Produkten wurden verschiedene Verkostungen
und Schulungen angeboten, um deren Besonderheiten
und hohe Qualitdt ndherzubringen.

Die Veranstaltung férderte die Vernetzung

der teilnehmenden Betriebe untereinander, 19

mit den Produzenten und mit der Region.
Betriebe

HOTELGRUPPIERUNGEN

Im Jahr 2024 wurde die erfolgreiche Zusammenarbeit mit
den Hotelgruppierungen der Vinum Hotels, Dolce Vita
Hotels sowie dem Verband der Privatvermieter Sudtirol
fortgesetzt. Diese Partnerschaften setzen auch weiter-
hin auf die prominente Integration des Sudtiroler Specks
g.g.A. in das kulinarische Angebot der Hotels, wobei der
Speck insbesondere beim Friihstiicksbuffet eine zentrale
Rolle spielt und so den Gésten als hochwertiges Produkt
nahegebracht wird.

Durch die Bereitstellung von hochwertigem Werbemate-
rial wird der Stidtiroler Speck g.g.A. in den Gastbetrieben
prominent und authentisch in Szene gesetzt und zudem
das Personal hinsichtlich der Spezialitat informiert und
sensibilisiert. Diese MaBnahmen tragen dazu bei, den
Gésten ein einzigartiges Genusserlebnis zu bieten und
das Bewusstsein flr das regionale Produkt zu starken.
Ein Highlight der Partnerschaften war die Integration
des Sudtiroler Specks g.g.A. bei den Veranstaltungen des

22

teilnehmende
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Weinbergkinos sowie den kulinarischen Wochen ,Ren-
dezvous mit Sudtirols Originalen“. Diese Events boten
eine ausgezeichnete Plattform, um die Spezialitat einem
breiten Publikum naherzubringen und sie in einer hoch-
wertigen und innovativen Weise zu inszenieren.

Zudem arbeitete das Konsortium im Jahr 2024 an neuen
Kooperationen mit Hotelgruppierungen. Das damit ver-
folgte Ziel ist es, das Bewusstsein fur den Sudtiroler
Speck g.g.A. in der lokalen Gastronomie und Hotellerie
zu steigern und die Spezialitdt als Botschafter in den
Betrieben zu etablieren.
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SUDTIROL HILFT SPENDENAKTION 2024

Seit g Jahren wird in der Vorweihnachtszeit eine karitative
Aktion zugunsten von ,Sudtirol hilft* durchgefiihrt. Im
Jahr 2024 unterstiitzten die Stdtiroler Speckproduzenten
LSudtirol hilft* mit einer Spende von 10.000,00 €. Mit-
tels eines Frihquiz auf Stidtirol 1 und Radio Tirol, das vom
09.09.2024 bis zum 21.09.2024 auf Sendung ging, wurde
die Aktion beworben. Dies erméglichte es uns, gleichzeitig
das Speckfest Ende September und die wohltatige Aktion
zu bewerben. Hier hatten die Teilnehmer die Méglichkeit,
einen Essensgutschein fiir zwei Personen am Samstag,
28. September 2024, zu gewinnen, sofern sie Fragen zum
Produkt richtig beantworten konnten. Dariiber hinaus
wurde fur jede zum Speck gestellte Frage beim Friihquiz
ein Spendenbetrag fur Sudtirol hilft generiert, der von den
Speckproduzenten getragen wurde. Die mediale Kommu-
nikation der Spendenaktion erfolgte iber die Radiosender
Sudtirol 1, Radio Tirol und auf den Social-Media-Kanilen.

Die Spenden an ,Stidtirol hilft“ kommen Menschen zugute,
die sich in einer akuten Notlage befinden. Die mitarbei-
tenden Hilfsorganisationen haben die Fille geprift und

garantieren, dass das gespendete Geld sinnvoll eingesetzt
wird. Uber das Konsortium wurden samtliche Kosten der
Aktion abgedeckt. Somit kommt jeder gespendete Euro
den Bedurftigen zugute! Landeshauptmann Arno Kompat-
scher biirgt personlich als Schirmherr fiir die Organisation.

HOTELFACHSCHULEN SUDTIROL - SUDTIROLER SPECK UND SUDTIROLER QUALITATSPRODUKTE

Die seit einigen Jahren stattfindenden Bildungsveran-
staltungen uber die Sudtiroler Qualitatsprodukte in den
Hotelfachschulen wurden im Jahr 2024 fortgesetzt. Das
Ziel besteht darin, die Abschlussklassen tber die Stdtiro-
ler Qualitatsprodukte zu informieren und den Schilerin-
nen und Schilern durch Verkostungen die sensorischen
Eigenschaften ausgewdhlter Produkte n&dherzubringen.
Die Schulungen und Verkostungen werden von Genuss-
botschaftern und Produzenten als Gastreferenten durch-
geflihrt. Im Jahr 2024 fanden ein zweitdgiges Seminar im
Marz in der Landeshotelfachschule Kaiserhof und ein ein-
tagiges Seminar im Dezember in der Landesberufsschule
fur das Gastgewerbe Savoy statt. Insgesamt nahmen
150 Schilerinnen und Schiiler an den Seminaren teil.

150

Schuler*innen

Tatigkeitsbericht 2024
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LOKALE IMAGEKAMPAGNE: SUDTIROLER SPECK G.G.A. UND BAUERNSPECK

Auch in diesem Jahr startete das Sudtiroler Speck g.g.A. in
den Monaten Oktober und November eine Imagekampag-
ne, die sich auf den Bauernspeck und Rezepte mit Sudtiroler
Speck g.g.A. konzentrierte. Das Hauptziel dieser Kampagne
war es, das Image und die Bekanntheit beider Produkte zu
steigern sowie den Verkauf durch gezielte Kommunikati-
onsmalnahmen zu unterstiitzen.

Die Kampagne wurde durch verschiedene Marketingaktivi-
taten umgesetzt, darunter Out of Home, speziell auf Re-
zepte ausgerichtete Inhalte in lokalen Medien und die Ein-
bindung von regionalen Zeitungen. Auf diese Weise sollte
das Bewusstsein des Publikums fir die einzigartigen Eigen-

I Bauernspeck

Geschmack will

1
i —
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schaften des Stidtiroler Speck g.g.A. und des Bauernspecks
gescharft und gleichzeitig die Verbindung zu den lokalen
gastronomischen Traditionen gestarkt werden.

AUFLAGEN FACHMEDIEN 208.300

GOOGLE DISPLAY NETWORK 1.763.637

Klicks 13.41
FACEBOOK
Reichweite 159.891

Impressionen 869.420

SUDTIROLER SPECK KONSORTIUM



QUALICHECKER: FUR DEN KAUF LOKALER PRODUKTE SENSIBILISIEREN

Zuhorerinnen und Zuhorer von Siidtirol 1 wurden von
Anfang bis Mitte April von den sogenannten Qualicheckern
beim Lebensmitteleinkauf aufgehalten und ihre Einkaufs-
taschen auf lokale Produkte ,gecheckt“. Wer mindestens
drei Qualitdtsprodukte in der Tasche hatte, gewann auto-
matisch einen Gutschein im Wert von 100 €. Mit dieser
Initiative wurden Konsumentinnen und Konsumenten im
ganzen Land fiir den Kauf lokaler Produkte sensibilisiert.
20 Personen wurden gecheckt, 18 davon hatten mindes-
tens drei Qualitatsprodukte aus Sudtirol in der Tasche.
Beworben wurde die Kampagne uber Sudtirol 1, eine
Landingpage, die auf der Webseite von Sudtirol 1 kreiert
worden war, und Social Media.

SOCIAL MEDIA SUDTIROL 1
Erreichte Personen 148.519 214.000

LANDINGPAGE AUFRUFE 58.644 Horer gesamt

KOCHKALENDER

Der Kochkalender der Sudtiroler Frau erscheint jedes Jahr
am 15. Dezember und enthélt fiir jeden Tag des neuen Jahres
einen Rezepttipp, der auf suedtirolerfrau.it nachzulesen ist.
2023 stehen die Produkte mit Qualitatszeichen Sudtirol
wie Brot, Eier, Krduter, Honig, Sudtiroler Apfel und der
Stdtiroler Speck g.g.A. im Mittelpunkt.

Erreichte
Leser*innen

55.000

Tatigkeitsbericht 2024
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ITALIEN

IMAGEKAMPAGNE SUDTIROLER SPECK G.G.A. ,UNESPECKTED*

Das vergangene Jahr war fur die Marketinggruppe des Stid-
tiroler Speck Konsortiums ein Jahr voller Herausforderun-
gen. Unser gesetztes Ziel war dulRerst ambitioniert, doch
wir waren uns bewusst, dass es flr uns von grundlegender
Bedeutung war, eine neue Kommunikationsstrategie zu
entwickeln, um unseren Stidtiroler Speck g.g.A. neu zu posi-
tionieren — mit einem klaren Fokus: Wertsteigerung.

Daher haben wir einen neuen strategischen Ansatz gewdhilt,
um die Sudtiroler Exzellenz auf eine unerwartete Weise zu
prasentieren - als eine vielseitige, leichte, raffinierte und
fur alle geeignete Alternative, sei es fiir Erwachsene, Kinder
oder Sportliebhaber.

Der erste Teil des Jahres war einer sorgfaltigen Markt- und
Verbraucheranalyse gewidmet. Durch quantitative und
qualitative Untersuchungen konnten wir wertvolle Erkennt-
nisse gewinnen, die es dem Team erméglichten, eine neue
Imagekampagne flr Stdtiroler Speck g.g.A. fur die kom-
menden drei Jahre zu entwickeln.

Mitte des Jahres konzentrierten wir uns auf die kreative Um-
setzung der Kampagne, insbesondere auf die Produktion des

GARANTISCE IL CONSORZIO TUTELA
SPECKALTO ADIGE.

Lo Speck Alto Adige IGP & pronto a sorprendere, non solo con il suo gusto delicato che piace a tutti, ma anche con una nuova

campagna di comunicazione che partira in Italia questo autunno e lo portera finalmente in TV. L'obiettivo & aumentare
la conoscenza delle qualita di un prodotto d’eccellenza, ricco di proteine, e trasformarlo in n secondo inaspettato per tutti.
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TV-, Radio- und Digital-Spots. Diese wurden von der Agen-
tur Grey konzipiert, mit der Produktionsfirma Filmgood
realisiert und von den renommierten Regisseuren Luca und
Marcello Lucini inszeniert. Nach 20 Jahren kehrte unser
Sudtiroler Speck g.g.A. als Hauptakteur auf die Bildschirme
der fuhrenden italienischen Fernsehsender zuriick - mit
einer kreativen Idee, die auf das Unerwartete setzt. Genau
wie Sudtiroler Speck g.g.A. selbst — ein echtes ,Hauptge-
richt, das du nicht erSPECKst“ (daher der Name des krea-
tiven Konzepts), das alle Verbraucher tberraschen kann,
indem es die gewohnte Einteilung der Mahlzeiten auf un-
konventionelle Weise herausfordert.

SUDTIROLER SPECK KONSORTIUM



Zwischen Sommer und Herbst wurde zudem eine Planungs-
strategie fur die Kampagne sowie der dazugehorige Medi-
enplan entwickelt, um eine crossmediale Kommunikation
zu gewdhrleisten. Ziel war es, moglichst viele Verbraucher
zu erreichen und die Markenbekanntheit des Schutzkon-
sortiums sowie von Sudtiroler Speck g.g.A. zu steigern.

Die Ergebnisse der Kampagne wurden durch eine Untersu-
chung von Nexplora evaluiert, die eine Vorher-Nachher-Ana-
lyse durchftihrte. Wir freuen uns, mitteilen zu kénnen, dass die
Daten duRerst positiv ausfallen. Die Kreativitat der TV- und
Radiospots kam sehr gut an, und ihre Einfachheit hat es ermog-

PR EVENT - MAILAND

Im Rahmen des Auftakts und der Erstausstrahlung der
TV-Kampagne fiir den Sudtiroler Speck g.g.A. wurde ein
PR-Event flr Mitglieder, Partner sowie Vertreter aus den
Bereichen Lifestyle, Food, Trade und Marcom-Medien
organisiert. Ziel der Veranstaltung war es, den Fokus der
Kampagne vorab zu prasentieren und mit den Journalisten
und Gasten nicht nur tber die TV-Kampagne zu sprechen,
sondern auch uber die einzigartigen Merkmale des Sud-
tiroler Speck g.g.A. und die zentrale Rolle des Sudtiroler

licht, die Schliisselbotschaften sowie den Wert von Siidtiroler
Speck g.g.A. optimal zu vermitteln. Zudem konnte festgestellt
werden, dass auch die Markenbekanntheit des Schutzkonsor-
tiums und von Sudtiroler Speck g.g.A. gestiegen ist.

Uns ist bewusst, dass wir erst am Anfang eines langen
Weges stehen und noch viel Arbeit vor uns liegt. Genau des-
halb arbeiten wir bereits intensiv am neuen Jahr — mit der
zusitzlichen Uberzeugung, dass diese Kampagne die Arbeit
aller untersttitzen kann. Dank gemeinsamer Anstrengung
und Zusammenarbeit werden ehrgeizige Ziele erreichbar
sein.

Speck Konsortiums. Die Prasentation fand in einem Kino-
saal statt, und im Anschluss daran gab es einen Umtrunk
in besonderer Atmosphdre im Kino-Restaurant. Den Jour-
nalisten wurde nach dem Event ein Kit mit Werbemateria-
lien Gberreicht, und die inhaltlichen Informationen wurden
zudem per Pressemitteilung zugesendet.

29

Journalisten

49 Fachpresse

4 Veroffentlichungen

Tatigkeitsbericht 2024
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EIN STUCK SUDTIROL IN DEN GRUNDSCHULEN DER LOMBARDEI UND VENETIEN:
EIN GEMEINSAMES SCHULPROJEKT BEGEISTERT SCHULERINNEN UND SCHULER.

In Zusammenarbeit mit den Experten von La Fabbrica
wurde auch in diesem Jahr, zum zweiten Jahr in Folge,
das Schulprojekt, das die Schilerinnen und Schiler der
Grundschulen in der Lombardei mit dem Sudtiroler Speck
g.g.A. vertraut macht, weitergefiihrt. Gemeinsam mit
ihren Lehrern begaben sich die Schiiler auf eine faszi-
nierende Reise, um die charakteristischen Merkmale des
Sudtiroler Specks g.g.A. und die Einzigartigkeit unserer
Region zu entdecken.

Progetto ludico-educativo per la Scuola Primaria

Bl \GP | Gusto Prelibat,

' SCOPERTA |
pet DONjoEL
TERRITORIO

Anno scolastico 2024-2025
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Um diese Erfahrung zu vertiefen, erhielten 427 Schulen
kostenloses Unterrichtsmaterial in Form eines Lehrkits,
das wéhrend des Unterrichts eingesetzt wurde. Das Pro-
jekt bietet auch die Moglichkeit zur Teilnahme an einem
Wettbewerb. Die Klassen werden gebeten, verschiedene
Interpretationen von Rezepten vorzustellen, die sowohl in
der Schule als auch zu Hause mit ihren Familien erstellt
werden. Die drei Gewinnerklassen werden am Ende des
Schuljahres 2024-2025 mit einem groRziigigen Sachpreis
im Wert von 1.000 € belohnt und haben die exklusive Mog-
lichkeit, an einem speziellen Workshop teilzunehmen.

Progetto ludico-educativo per la Scuola Primaria

B \GP || Gusto Prelibat,

' SCOPERTA |
pel DON]| pEL
TERRITORIO

Anno scolastico 2024-2025
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PR-PROGRAMM: EVENT, REISEN UND MAILINGS FUR JOURNALISTEN UND BLOGGER

Pressemitteilungen

Pressemitteilungen fir die Fach- und Publikumspresse ver-
sorgten die Medienlandschaft mit umfangreichen Infor-
mationen zum Sudtiroler Speck g.g.A. Abwechslungsreiche
Inhalte und spannende, zum Teil komplett neue Themen
bestimmten die On- und Offline-Pressearbeit.

Speck Alto Adige Igp:
proteine nobili con gusto
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Verdffentlichungen

99

Leserschaft

130.947.137

Marktwert

311.289
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DEUTSCHLAND

ALLGEMEINE PR-AKTIVITATEN

Der Kontakt mit den Medien wurde das ganze Jahr tber
sorgfaltig gepflegt. Neben bewdhrten Ansdtzen wurden
den Redaktionen auch neue, interessante Themen vorge-
schlagen. Durch spezifische Presse-Mailings und die Bereit-
stellung neuer Inhalte erhielten die Medien fortlaufend
Anldsse zur Berichterstattung. Gezielte PR-MalRnahmen,
wie eine Pressereise mit Fallstaff, Medienkooperationen
und Bloggerkooperationen trugen dazu bei, die Sichtbar-
keit des Stdtiroler Specks g.g.A. auf dem deutschen Markt
zu starken.

Veroffentlichungen

PRESSEREISE 67
FALLSTAFF Reichweite
Auflage Print 21 6,042.819

143.100

MEDIENKOOPERATIONEN

Im Laufe des Jahres wurden auf dem deutschen Markt
gezielte Kooperationen durchgefiihrt. Mit Falstaff wurde ein
Online-Advertorial umgesetzt, zudem wurde in der Advents-
zeit ein Turchen im Adventskalender gebucht. Mit Lecker
fand im Dezember eine Social-Media-Kooperation statt.

SOCIAL-MEDIA-KOOPERATION

LECKER.DE
Impressionen 634.841
Link-Klicks 183

FALSTAFF ADVENTSKALENDER
Gesamtaufrufe 15.346
Teilnehmer 6.499

FALSTAFF ONLINE-ADVERTORIAL
Pageviews 1,5 Mio./Monat

Unique User 1,2 Mio./Monat
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BLOGGERKOOPERATION FELIX' KOCHBOOK

Am Ende des Jahres 2024 wurde eine bezahlte Blogger-
kooperation durchgeftihrt. Im Rahmen dieser Zusammen-
arbeit wurde ein Rezept erstellt, bei dem der Stdtiroler
Speck als Hauptdarsteller im Mittelpunkt stand. Bilder,
Stories und Reels, die diese Kreation prasentierten, wurden
veroffentlicht.

TRADE-AKTIVITATEN

Der Stdtirol Shop in Shop verbindet regionale Spezialita-
ten mit einer authentischen Genusskultur und war bereits
im dritten Jahr in Folge in Deutschland unterwegs. An 14
Standorten in drei EDEKA-Regionen présentierte der Shop
die Vielfalt und Qualitdt der Sudtiroler Agrarprodukte
direkt den deutschen Konsumenten. Die Produkte wur-
den unter einem einheitlichen Konzept angeboten, das die
Herkunft und die herausragende Qualitdt in den Mittel-
punkt stellte. Von kostlichen Weinen und Speck bis hin zu
traditionellen Spezialitdten lud das Sortiment zum Entde-
cken und GenieRen ein.

Das ganze Jahr tber aktiv, ermdglichte der Sudtirol Shop
in Shop bei 35 durchgefiihrten Verkostungen, die Produkte
hautnah zu erleben. Diese Verkostungen waren Highlights

|

I

L

F i
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FACEBOOK
Erreichte Konten

133

39 INSTAGRAM Impressionen

Erreichte Konten 1
1.917 37

Impressionen

2.204

Blogaufrufe

fur GenieRer und boten zugleich spannende Einblicke in
die Tradition und Herstellung der Sudtiroler Spezialitaten.
Parallel dazu setzte die Sudtiroler Agrarwelt auf exklusive
Kooperationen mit Feinkost Kéfer im Stiden und Lindner
Esskultur im Norden Deutschlands, um die Produkte im
Premiumsegment zu positionieren.

Diese Partnerschaften und die Prdsenz in den EDEKA-
Mérkten starken nicht nur das Image der Sudtiroler Agrar-
produkte, sondern férdern auch den Vertrieb in wichtigen
Markten. Sie schaffen Vertrauen und unterstreichen den
Anspruch an héchste Qualitat und Genusskultur. Der Std-
tirol Shop in Shop bringt die Einzigartigkeit Stidtirols direkt
zu den Kunden und macht die Genusswelt der Region auf
innovative Weise erlebbar.
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FRANKREICH

SUDTIROLER SPECK AUF DER WELTWEIT FUHRENDEN LEBENSMITTELMESSE SIAL

Vom 19. bis 23. Oktober 2024 war das Sudtiroler Speck
Konsortium erneut auf der internationalen Fachmesse
SIAL in Paris vertreten. Als eine der bedeutendsten Platt-
formen fur Erndhrung und Lebensmittel weltweit bot die
SIAL eine ideale Gelegenheit, den Stdtiroler Speck g.g.A.
einem internationalen Fachpublikum zu prasentieren.
Auch in diesem Jahr nahm das Konsortium gemeinsam mit
IDM Sidtirol und dem Produzenten Recla am Sudtiroler
Gemeinschaftsstand teil.

Die SIAL 2024: Innovation und Trends im Fokus

Mit rund 265.000 Fachbesuchern aus tber 200 Ldn-
dern bestatigte die SIAL 2024 ihren Status als fiihrende
Fachmesse der Lebensmittelbranche. Die Veranstaltung
setzte Schwerpunkte auf zukunftsweisende Themen wie
nachhaltige Produktion, innovative Technologien und
Verpackungslésungen sowie auf neuartige Geschmacks-
erlebnisse.

Erweiterung internationaler Netzwerke

Fur das Sudtiroler Speck Konsortium bot die SIAL eine
wertvolle Gelegenheit, Kontakte zu potenziellen Partnern
und Agenturen weltweit zu kniipfen. Die Messe unter-
stutzte die Produzenten dabei, neue Mirkte zu erschlieRen
und die Bekanntheit des Stdtiroler Speck g.g.A. internati-
onal weiter auszubauen. Der direkte Austausch mit Bran-
chenexperten und Fachbesuchern lieferte zudem wichtige
Impulse flr zukiinftige Marktstrategien.

PROMACO - MASTERCLASS UND DEGUSTATIONEN EPICERY

Forderung von Siidtiroler Speck g.g.A. in Frankreich:
Ein Herbst voller Initiativen

Im Herbst 2024 hat das Konsortium unter dem Motto
»Speck Alto Adige PGI. L'authenticité a une saveur ini-
mitable eine Reihe von Werbeaktivitdten in Frankreich
gestartet, die zu 70% vom italienischen Ministerium fur
Unternehmen und Made in Italy im Rahmen des Forder-
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programms fiir Kollektivmarken im Ausland finanziert
wurden. Ziel dieser Initiativen war es, eine echte Kultur fiir
Sudtiroler Speck g.g.A. zu schaffen und zu starken, ihn vom
generischen Speck abzugrenzen und Koche, angehende
K6che, Fachleute und Fachjournalisten fiir seine einzigarti-
gen Eigenschaften zu sensibilisieren.

SUDTIROLER SPECK KONSORTIUM



Verkostungen in Fachgeschéften und Veranstaltungen
in Paris

Am 14. und 15. Oktober fanden in Paris zwei Veranstaltun-
gen in Zusammenarbeit mit epicery statt. Dabei wurde der
Sudtiroler Speck g.g.A. Uber 100 Teilnehmern vorgestellt
und verkostet, darunter Feinkostgeschéftsinhaber, Gas-
tronomen, Influencer und Fachjournalisten. Gleichzeitig
wurden im Oktober und November Verkostungstage fur
Endverbraucher in den wichtigsten Feinkostgeschaften
der bedeutendsten Pariser Arrondissements organisiert.

Hauptakteur bei der Semaine du Goiit

Am Freitag, den 22. November, spielte der Stdtiroler Speck
g.g.A. eine Hauptrolle bei der Semaine du Godt. Die Veran-
staltung fand in der Kochschule Lycée Guillaume Tirel in
Paris statt und richtete sich an Kéche, angehende Kéche
und Gastronomiebegeisterte. Der Tag umfasste zwei Schu-
lungs-Masterclasses sowie praktische Kiichenerfahrun-
gen, die vom italienisch-franzésischen Chefkoch Denny
Imbroisi geleitet wurden. Die Teilnehmer hatten die Mog-
lichkeit, direkt mit dem Produkt zu arbeiten und wertvolle
praktische Fahigkeiten zu erwerben. Die Veranstaltung

Workshops an Kochschulen

Zwischen November und Dezember weitete das Konsor-
tium die Forderaktivitdten auf weitere franzosische Koch-
schulen aus, indem Workshops und Kurse organisiert wur-
den, um den Studenten die einzigartigen Eigenschaften
des Sudtiroler Specks g.g.A. ndherzubringen. Zu den betei-
ligten Schulen gehorten das Ceproc und die EPMT in Paris
sowie das Institut Lyfe (ehemals Institut Paul Bocuse) in
Lyon. Wéhrend dieser Workshops lernten die angehenden
Koche die organoleptischen Eigenschaften des Produkts,
seine Herkunft und den strengen Kontrollprozess kennen,
der ihn vom generischen Speck unterscheidet.

Diese Initiativen zeigen das Engagement des Konsortiums,
das Bewusstsein fur Sudtiroler Speck g.g.A. auf dem fran-
z6sischen Markt — einem der wichtigsten Exportmarkte
fur italienische Wurst-spezialititen - zu scharfen und
Synergien zwischen Verbrauchern, Fachleuten und ange-
henden Kéchen zu schaffen. Die Arbeit geht mit dem Ziel
weiter, das Produkt aufzuwerten und seine internationale
Prasenz zu festigen.

Leser von
B2B-Printanzeigen

337.500

endete mit einem Degustationsmeni fiir renommierte
K6che und Journalisten, die das Engagement und die Krea-
tivitat der Studenten zu schdtzen wussten.

Anzahl der
Schulungsseminare in
Hotelfachschulen Erreichte
8 Kontakte durch
Produktverkostungen
in Feinkostladen

3.600

Anzahl der Teilnehmer an
den Schulungsseminaren

Tatigkeitsbericht 2024 33



USA
MESSE SUMMER FANCY FOOD NEW YORK

Der Auftritt des Konsortiums auf der wichtigsten Messe
der USA im Sektor, der Fancy Food Show in New York vom
23. bis 25. Juni 2024, war erfolgreich und es konnten Hun-
derte Interessierte Uber unser Produkt informiert werden.
Allen Besuchern, die ihre Kontaktdaten bereitstellten,
wurde nach der Messe zusatzlich eine kurze allgemeine
Information (Fact Sheet) zum Produkt und eine Liste mit
allen Mailadressen der 5 Hersteller zugeschickt, die den
US-Markt bedienen kdnnen. Alle Interessierten konnten
somit direkt mit den Herstellern Kontakt aufnehmen. Es
wurden zusétzlich viele alte Kontakte, auch zu Medien und
im Handel, wieder aufgefrischt, da das Konsortium schon
2004 einmal auf der Messe war. Das Interesse am Produkt
war dieses Mal wesentlich groRer als vor 20 Jahren, aber es
zeigt sich auch, dass das Land mit 335 Millionen Einwoh-
nern zwar sehr grof8 ist, der Markt fiir europdische Spe-
zialitdten jedoch noch relativ klein, aber stetig wachsend
ist. Das zeigt sich auch darin, dass die wichtigen Personen
und Unternehmen im Grunde ein relativ kleiner Kreis sind.
Insofern ist es wichtig, neben dem Spezialitatenmarkt auch
den wesentlich groReren US-Gesamtmarkt anzusprechen.
Die Messe selbst und die Stadt New York, mit ca. 20 Milli-
onen Einwohnern, sind zudem immer ein Sprungbrett und
Schaufenster flir ganz Nordamerika, einschlieRlich Kanada,
woher auch viele Besucher kamen.
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Das entsprechende Jubildum ,20 YEARS SPECK ALTO
ADIGE IN THE USA* wurde am Sonntagnachmittag mit
einer Pressekonferenz direkt am Stand von ICE auf der
Messe gemeinsam mit ca. so Gasten gefeiert. ICE hatte
dazu ca. 600 Personen aus ihrer Adressdatei eingeladen.
Anerkennungsdiplome fir Verdienste um den Sudtiroler
Speck des Konsortiums und des Landes Sudtirols wurden
vom Landwirtschaftsminister Lollobrigida und dem Vize-
landeshauptmann und Landesrat fiir Wirtschaft, Marco
Galateo, personlich an den ersten Importeur Cesare Gallo
und den ersten Detailhdndler in den USA, Lou di Palo, tiber-
reicht. Die Anwesenheit des Prasidenten von ICE, Zoppas,
der italienischen Botschafterin, des ASSICA-Direktors
Calderone und anderer wichtiger Personlichkeiten besta-
tigten die Bedeutung unseres Produkts auf diesem Markt.
Landesrat Galateo wollte durch diesen Besuch vor Ort
auch prifen, ob und wie diese Messe und der Markt in
Zukunft auch von IDM starker bearbeitet werden sollten.
Er konnte dazu auch durch unsere Vermittlung viele per-
sonliche Gesprache fuihren und den Aufenthalt insofern
optimal nutzen.

Kurzfristig wurden wir von ICE New York auch zu einer
Abendveranstaltung eingeladen, bei der die offizielle Kan-
didatur der italienischen Kiiche zur Aufnahme in das kul-
turelle Welterbe der UNESCO bekannt gegeben wurde.
Mit Landesrat Galateo wurde in diesem Zusammenhang
auch besprochen, dass die Stidtiroler Marende mit unse-
rem Speck als Spezialitat auch dort ihren Platz finden soll.
Welch groBe Werbewirkung der UNESCO-Schutz bewirken
kann, sehen wir an der touristischen Entwicklung der Dolo-
miten in den letzten Jahren.

SUDTIROLER SPECK KONSORTIUM



EU-PROJEKTE
EU-PROJEKT CHEESPE MIT STILFSER KASE

Originale, von den Gipfeln Europas: Highlights des zwei-
ten Jahres der europdischen Kampagne

Das zweite Jahr der EU-Kampagne ,Originale von den Gip-
feln Europas", vom Sudtiroler Speck Konsortium und dem
Konsortium Stilfser Kase g.U., wurde erfolgreich abge-
schlossen. Durch eine gezielte und marktspezifische Strate-
gie in Italien, Deutschland und Frankreich sowie innovative
Initiativen und wirkungsvolle Kooperationen konnte die
Exzellenz der Produkte Stdtiroler Speck g.g.A. und Stilfser
Kase g.U. effektiv hervorgehoben werden.

Italien: Partnerschaften und Verkostungsevents

In ltalien wurde die Partnerschaft mit La Cucina lItaliana
weiter gestarkt, indem die Produkte im Rahmen von drei
speziellen Events prasentiert wurden. Diese Veranstal-
tungen, meisterhaft geleitet vom Chefkoch Marco Cassin,
richteten sich an Endverbraucher. Expertenbotschafter aus
Stdtirol vermittelten dabei die Besonderheiten der beiden
Produkte. Darliber hinaus wurde durch gezielte Product-
Placement-Aktivitaten die Sichtbarkeit der Produkte bei
zahlreichen Veranstaltungen der La Scuola de La Cucina
Italiana erhsht, wobei ihre Vielseitigkeit in der Kiiche ein-
drucksvoll demonstriert wurde.

Im Herbst 2024 wurden in Italien 106 Verkostungstage in
Verkaufsstellen der Ketten Aspiag und Coop Nord-Ovest
erfolgreich organisiert. Hierbei flihrten speziell geschulte
Promoter die Verbraucher durch ein Geschmackserlebnis.

Deutschland: Workshops und Verkostungstage

Auch in Deutschland erzielten die Kooperationen mit fih-
renden Einzelhandelsketten im Herbst 2024 hervorragende
Ergebnisse. Insgesamt fanden 100 Verkostungstage in 50
Filialen von Edeka und REWE statt. Ein weiteres Highlight
waren drei Workshops in Berlin, Hamburg und Bad Uber-
kingen, die in Hotelfachschulen fiir zukiinftige Kéche veran-
staltet wurden. Nach einer theoretischen Einfiihrung durch
die charismatische Markenbotschafterin Stefania Lettini
und den Koch Martin Kaak-Wingeyer konnten die Teilneh-
mer mit Kreativitdt und Begeisterung ein komplettes Menu
mit originellen Rezepten auf Basis von Sudtiroler Speck
g.g.A. und Stilfser Kase g.U. zubereiten.
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Frankreich: Restaurant Weeks und Eataly Paris Marais

In Frankreich fanden die Restaurant Weeks im Januar 2025
als Abschluss des zweiten Kampagnenjahres in Zusammen-
arbeit mit zehn Pariser Restaurants statt. Besonders hervor-
zuheben ist die Kooperation mit dem renommierten Pariser
Chefkoch Denny Imbroisi, der originelle Rezepte mit Stdti-
roler Speck g.g.A. und Stilfser Kase g.U. in seinen exklusiven
Restaurants Ida, Malro und Epoca présentierte.

Ende Januar waren die beiden Produkte zudem Ehrengaste
der Festa della Pizza im Eataly Paris Marais. Dort konnten
die Teilnehmer eigens kreierte Pizzen in den Restaurants La
Piazza und Pasta e Pizza genielRen sowie die Produkte pur an
einem speziell dafiir eingerichteten Stand probieren.

Zusétzliche Kommunikations- und PR-MaRnahmen

Die zahlreichen Kontakte, die durch PR-Aktivitdten, Koope-
rationen mit Markenbotschaftern und Mikro-Influencern
generiert wurden, trugen wesentlich zur Verbreitung der
Kampagnenbotschaft bei. Social-Media-Kommunikation
und programmatische Kampagnen forderten die Verbrei-
tung von Rezepten und Wissenswertem (iber Sudtiroler
Speck g.g.A. und Stilfser Kase g.U. zusatzlich.
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EXPORT
EXPORTAKTIVITATEN ALLGEMEIN

Neben den Aktivititen in Deutschland, Italien und Frank-
reich im Rahmen des EU-Projektes (CHEESPE EU VO 1144)
mit dem Stilfser Kdse g.U., das noch bis Ende 2025 lauft und
bei dem wir 70 % 6ffentlichen Beitrag erhalten, konnten
wir einige weitere &ffentliche Projekte ausarbeiten und
Beitrage akquirieren.

Immer in Abstimmung mit der Arbeitsgruppe Export, wo
reprasentativ fur alle Hersteller 4 Exportmanager u.a.
ihr Know-how einbringen und eine ausgewogene Defini-
tion der Aktivitdten im Sinne des gesamten Konsortiums
sicherstellen, konnten im Jahre 2024 wieder 2 Projekte
ausgearbeitet werden, fur die wir bedeutende 6ffentliche
Beitrdge in Hohe von ca. € 400.000,- fur Exportforderak-
tivitaten (vor allem Verkostungen in Geschéaften) in Polen
und Deutschland akquirieren konnten. Mit dieser Zielset-
zung wurden bei allen fiir uns zuganglichen Ausschreibun-
gen der verschiedenen Ministerien Projekte ausgearbeitet
und eingereicht, und es gelingt nun immer 6fter auch,
einen Zuschlag zu erhalten. Leider nicht genehmigt wurde
ein neues EU-Projekt mit dem Asiago Kése fir die Markte
USA und UK, wo wir aber weiter versuchen werden, aktiv
zu bleiben.
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Nachdem der Stilfserkase erst kurz vor Weihnachten 2024
die Ausarbeitung eines Antrages auf Verldngerung des
oben genannten Projektes beim ndchsten Termin im April
2025 abgelehnt hat, haben wir inzwischen entschieden - wie
immer in den letzten Jahren - den nachsten Termin nicht
ungenutzt verstreichen zu lassen, auch weil der nachste
erst wieder April 2026 ist. Aufgrund der inzwischen kurzen
Zeit nach der Absage, in der wir keinen anderen Partner fin-
den konnen, werden wir ein neues EU-Projekt alleine fir
unser Produkt in Italien und Deutschland ausarbeiten und
einreichen, wobei als Hauptaktivitdt Radiowerbung auch
zur Unterstltzung der TV-Kampagne in Italien eingesetzt
werden soll. Dies ist auf diesen Markten sinnvoll, weil wir
hier eine ausreichende Distribution und Verfugbarkeit des
Produktes haben, um sicherzustellen, dass die durch unse-
ren Radiospot angesprochenen Konsumenten das Produkt
auch vor Ort kaufen kénnen.

SUDTIROLER SPECK KONSORTIUM



MARKTUBERGREIFENDE MASSNAHMEN

SUDTIROLER QUALITATSPRODUKTE BEI EATALY

Eataly setzte diesen Oktober auf Qualitatsprodukte aus
Stidtirol und auf Sudtiroler Produkte mit europédischer
Ursprungsbezeichnung. In ausgewdhlten Filialen der
renommierten Einzelhandelskette in den USA und Kanada
wurden Produkte wie Stdtiroler Speck, Sudtiroler Wein
DOC und Kise mit dem Siidtiroler Qualitatszeichen den
Eataly-Kunden vorgestellt. Die Produkte fanden sich nicht
nur in den Regalen, sondern konnten an bestimmten Tagen
auch gleich verkostet werden. Darlber hinaus wurde ein
Sudtirol-MenU entwickelt, das einen Monat lang in den
Restaurants der beteiligten Geschéfte prasentiert wurde.
Neben der Kommunikation wurde ein besonderes Augen-
merk auf Fortbildungsveranstaltungen gelegt: In jeder Fili-
ale wurden Vortrage fur das Ladenpersonal gehalten, um
die Konsumenten fur die Stdtiroler Qualitatsprodukte zu
sensibilisieren.

Insgesamt waren 8 Filialen in 7 Stadten beteiligt, darun-
ter die berihmten Eataly-Geschafte in New York, Toronto,
Chicago und Los Angeles.
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AGRARKAMPAGNE: HERKUNFTSLAND ,QUALITAT FURS LEBEN*

Produkte mit der Marke Sudtirol haben ein sehr gutes
Image, kénnen aber nicht immer die Wertschopfung erzie-
len, die aufgrund der hohen Qualitat gerechtfertigt ware.
Eine eigene Kampagne zu den Siidtiroler Qualitdtsproduk-
ten Sudtiroler Wein DOC, Siidtiroler Apfel g.g.A. sowie Sud-
tiroler Milch und Milchprodukte mit dem Qualitatszeichen
Sudetirol soll die Bekanntheit dieser Produkte erhéhen und
ihre Qualitdt herausstellen. Die Kampagne startete Anfang
Oktober in Italien mit einem TV-Spot. Im deutschen Markt
wurde diese auch tiber Podcasts und digitale Videokanéle
wie YouTube beworben.

DEUTSCHLAND
Podcast 306.886 Impressionen
Digital Video 12.459.319 completed Views

Digitale Banner 3.968.720 Impressionen

Tatigkeitsbericht 2024
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INSTAGRAM-KANAL @SPECKALTOADIGE

Im Jahr 2024 hat der Instagram-Kanal @SpeckAltoAdige,
der 2020 ins Leben gerufen wurde, seine Arbeit fortgesetzt
und weiter an Bedeutung gewonnen. Instagram bleibt mit
fast zwei Milliarden Nutzern eine der gr6Rten und wich-
tigsten Plattformen fir die Kommunikation mit der Endver-
braucher-Zielgruppe.

Der Kanal, der in diesem Jahr vom erfahrenen Business-
und Communication-Coach Roberta Creazzo betreut wird,
setzte weiterhin auf hochwertige und authentische Inhalte
rund um den Stdtiroler Speck, wobei der Fokus auf den
Produzenten, Rezepten, Veranstaltungen und kulinari-
schen Genusserlebnissen lag. Ziel des Kanals war und ist
es, eine Business-to-Consumer-Community aufzubauen,
insbesondere bei jlingeren Zielgruppen, die sich zuneh-
mend fur regionale Spezialitdten und Nachhaltigkeit inter-
essieren. 2024 konnte die Followerzahl auf 3.709 Personen
gesteigert werden.

Insgesamt wurden im Jahr 2024 beeindruckende 73.619
Aufrufe erzielt. Die Reichweite lag bei 28.761, und 2.737 Mal
wurde das Profil besucht. Die Zahl der Follower stieg um
377 an, wobei sich ein nahezu ausgeglichenes Geschlech-
terverhaltnis zeigt: 49,6 Prozent der Follower sind Frauen
und 50,4 Prozent Méanner.

Auch die geografische Herkunft der Follower verdeutlicht
die internationale Bedeutung des Kanals. Die meisten Fol-
lower stammen aus Italien mit 69,3 Prozent, gefolgt von
Deutschland mit 12,3 Prozent, den USA mit 3,5 Prozent,
Osterreich mit 1,8 Prozent und Frankreich mit 1,5 Prozent.
Unter den Stadten fihren Rom mit 3,8 Prozent, Bozen mit
3,4 Prozent, Meran mit 1,9 Prozent, Mailand mit 1,6 Prozent
und Miinchen mit 0,9 Prozent.

Besonders erfolgreich waren Inhalte, die Rezepte von Influ-
encern in Form von Reels prasentierten. Auch allgemeine
Rezeptbeitrage erzielten groRe Aufmerksamkeit. Stories
spielten eine entscheidende Rolle, um die Engagementrate
zu steigern, die Community aktiv einzubinden und die Pub-
likationsfrequenz zu erhéhen.
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Mit der professionellen Betreuung durch Roberta Creazzo
ist der Instagram-Kanal des Speckkonsortiums bestens auf-
gestellt, um auch in Zukunft digital erfolgreich zu sein und
dadurch Imagewerbung beim jiingeren Publikum zu betrei-
ben.
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SPECKGEFLUSTER AUS ERSTER HAND:

,GESCHICHTEN DES SUDTIROLER SPECKS* UND ,,HINTER DEN KULISSEN DES SUDTIROLER SPECKS*

Welche Bedeutung hat das europdische Glitesiegel ,ge-
schitzte geografische Angabe“ flr jeden einzelnen der
27 Produzenten? Wer sind eigentlich die Personen hinter
dem Sudtiroler Speck g.g.A.? Was beinhaltet die rich-
tige Gewtirzmischung fur Sudtiroler Speck g.g.A.? Was
verbindet die Produzenten des Sudtiroler Speck g.g.A.
mit den Besonderheiten Stdtirols? Um die Produzenten
den Gesellschaften in Siiddeutschland und Norditalien
naherzubringen, wurden auf den Social-Media-Plattfor-
men ,Sudtirol Alto Adige South Tyrol“ auf Facebook und
sspeckaltoadige” auf Instagram zwei neue Kampagnen
gestartet. Die ,Geschichten des Sidtiroler Speck g.g.A.“
stellen die individuellen Produzenten vor, wihrend die
Kampagne ,Hinter den Kulissen* einen Einblick in die
touristischen und geschichtlichen Besonderheiten der
jeweiligen Orte gibt, an denen der Speck hergestellt
wird. Diese Kampagnen wurden in Form von monatlichen
Karussell-Beitragen présentiert und werden bis 2026
fortgesetzt.

Reichweite 791.237
Impressionen  2.741.01
Link-Klicks 26.082

SUDTIROLER SPECK KONSORTIUM AUF LINKEDIN

Der LinkedIn-Kanal des Sudtiroler Speck Konsortiums
ging 2024 in sein viertes Jahr. LinkedIn, mit mehr als 920
Millionen Nutzern, ist die weltweit groBte berufliche
Netzwerkplattform. Ziel des Kanals ist es, ein Business-to-
Business-Netzwerk zwischen Akteuren aus dem Lebens-
mitteleinzelhandel, der Gastronomie, den Wiederverk&u-
fern, der Werbebranche, Reiseunternehmen, nationalen
Konsortien, Kontrollinstituten und den Produzenten von
Sudtiroler Speck aufzubauen.

Im Jahr 2024 entwickelte sich der LinkedIn-Kanal des
Speckkonsortiums dank der professionellen Betreuung
durch die Business- und Kommunikationscoachin Roberta

Tatigkeitsbericht 2024
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Creazzo positiv. Mit einem Zuwachs von 94 neuen Follo-
wern stieg die Gesamtanzahl der Abonnenten auf 1.583.
Der Kanal erreichte beeindruckende 14.852 Ansichten und
verzeichnete 298 direkte Besuche, was die steigende Rele-
vanz der Plattform fuir die Marke unterstreicht.

Die Analyse der Follower-Herkunft zeigt, dass die groRte
Community aus Bozen stammt, wo 18,9 % der Abonnenten
ansassig sind. Weitere wichtige Stadte sind Mailand (9 %),
Rom (3,3%), Verona (2,9%) und Bologna (2,3%), gefolgt
von Modena, Turin, Parma, Trient und Miinchen. Diese Ver-
teilung verdeutlicht die nationale und grenziibergreifende
Reichweite des Kanals.
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Besonders erfolgreich waren Beitrdge zu Events sowie
Inhalte, die die Beziehung zur Community stdrken. Diese
Postings konnten ein hohes MaR an Engagement erzeugen
und die Verbindung zwischen Marke und Zielgruppe wei-
ter festigen. Der LinkedIn-Kanal zeigt somit auch im Jahr
2024 seine zentrale Rolle in der Kommunikationsstrategie
des Speckkonsortiums.

Sidtiroler Speck Konsortium
1.594 Followserinnen
5Tage - ".ti
My Selection 2025: Lo Speck Alte Adige IGP & la Mela Alto Adige IGP ternans 3
MeDonald's!
Le dve eccellenre sltoatesing tra gl ingredienti scelti da McDonald's per .. mehs

Utsersetzung anzeigen

DER SPECK IM WORLD WIDE WEB: WEITERE MARKETINGMASSNAHMEN IM ONLINE-BEREICH

Weitere MarketingmalBnahmen im Online-Bereich betra-
fen die offizielle Facebook-Seite ,,Stidtirol Alto Adige South
Tyrol“ und den Instagram-Kanal @suedtirol.official sowie
die Suchmaschinenoptimierung (SEO). Fir Instagram stand
der Kanal @speckaltoadige im Fokus, mit dem IDM Sudti-
rol, mit ihrer Facebook-Seite ,Sudtirol Alto Adige South
Tyrol* und ihrem Instagram-Kanal @suedtirol.official, stark
interagierte. Auf der Facebook-Seite wurden tber mehrere
Monate verschiedene Themenblécke rund um den Sudti-

FACEBOOK Sudtirol
Alto Adige South Tyrol

Anzahl Posts 24
Impressionen 690.588
Reichweite 654.055
INSTAGRAM
visitsouthtyrol

Anzahl Posts 16
Impressionen 454.034
Reichweite 330.024
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roler Speck kommuniziert. Dabei wurde darauf geachtet,
jedes Thema im besten daflr geeigneten Werbeformat
(Foto, Video, Slideshow oder Karussell) zu bewerben.
Schwerpunkte bildeten bei der Aktion spannende neue
Rezeptideen, die Rubriken ,Geschichten des Sudtiroler
Speck g.g.A.“ und ,Hinter den Kulissen®, die Veranstal-
tungen Speck Aperitivo, Specktag Naturns, Speckfest und
Speck Safari.
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Im Zuge der SEO-Optimierung wurden MaRnahmen ergrif-
fen, um die Platzierung der www.speck.it-Seite in den orga-
nischen Suchergebnissen von Suchmaschinen zu verbessern
und damit den Traffic zu steigern. Auf der speck.it-Webseite
wurde zudem eine neue Landingpage flr die Nachhaltig-
keitsstrategie erstellt sowie Veranstaltungen und derglei-
chen stetig auf den aktuellen Stand gehalten, um den Usern
die aktuellen Informationen zur Verftigung zu stellen.
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IMMER AUF DEM NEUESTEN STAND: NEWS & NEWSLETTER

Um alle Interessierten regelmaRig mit aktuellen Informa-
tionen rund um das Thema Sudtiroler Speck zu versorgen,
erscheinen auf www.speck.it einmal im Monat News zu
unterschiedlichen Themen: von Veranstaltungen, Events
und Rezepten Uber kuriose Fakten, Tipps und Tricks bis hin
zur Vorstellung von Produzenten und Kampagnen. Zudem
wird zweimal im Monat ein Newsletter in Deutsch und Ita-
lienisch verschickt, der sich dem Thema Sudtiroler Speck
und den anderen Sudtiroler Qualitatsprodukten widmet
und insgesamt 52.204 User erreicht.

Durchschnitt Empfanger gesamt 52.204

DEUTSCHLAND

Durchschnitt Empfanger 19.331
Durchschnitt Offnungsrate 43,24 %
Durchschnitt Klickrate 7,98 %
ITALIEN

Durchschnitt Empfanger 32.873
Durchschnitt Offnungsrate 31,07 %
Durchschnitt Klickrate 3,41%
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Die hdufigsten Fragen zum Siidtiroler Speck g.g.A
Mit unseren Antworten wirst du zu einem Speckexperten
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SONSTIGE AKTIVITATEN
SPECKPOST

Im Jahr 2024 informierte das Stdtiroler Speck Konsortium
seine Mitglieder sowie Sidtiroler Speck g.g.A.-affine Ex-
terne wieder tber die wichtigsten News, Tatigkeiten und
Termine des Konsortiums. Dazu wurden 4 Ausgaben der
SpeckPost im vierteljahrlichen Rhythmus verfasst.

SpeckPost

Siidtiroler Speck Konsortium zieht Bilanz -
Paul Recla als Prisident wiedergew3hlt

SpeckPost

st

SpeckPost

Lo Speck Alto Adige IGP torna in TV dopo 20 anni:
presentata a Milano la nuova campagna

“Il secondo che non ti aSPECKti”

e
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ZUSAMMENGESETZTE PRODUKTE

Die Bekanntheit und Vielseitigkeit des Sudtiroler Speck
g.g.A.ist in den letzten Jahren bei namhaften europédischen
Lebensmittelfirmen stark angestiegen. Der Stdtiroler Speck
ist eine beliebte Zutat bei zusammengesetzten Produkten
von Firmen, wie Italpizza, Pastificio Artusi und McDonald's
Development. Zurzeit hat das Speck Konsortium genau 25
Vertrage mit europdischen Firmen abgeschlossen, die von
der Bezeichnung Stdtiroler Speck g.g.A. und der geschiitz-
ten Marke auf lhrem Produkt profitieren. Auf Grund der
steigenden Nachfrage und den damit zusammenhangen-
den steigenden Kontrollkosten erhdlt das Speck Konsor-
tium von Seiten der Firmen, seit Ende des Jahres 2020
einen jahrlichen Unkostenbeitrag von 1.000,00 €.

“Speck Alto Adige IGP” e
Formaggio "Asiago DOP”

K5ge
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PRODUKTSPONSORING

Serie A Bologna FC
Catering VIP Bereich
Saison 2024/25

Tag des Weins Eppan
Verkostung
20. April

Fleischerschule
Landshut (Deutschland)
Produktschulung

14. November

Tour of the Alps
Schloss Enn in Montan
Verkostung

13. April

Sudtirol kocht

Alta Badia 25.08
Reischach o1.07
Wolkenstein 20.07
Sand in Taufers 23.10

Berlinale Film Festival
Berlin

Catering VIP Bereich
17. Februar

Siuidstern Jahrestreffen
Siidtiroler im Ausland
Geschenkkorb

28. Dezember

Weinbergkino
Vinum Hotels

Catering

17. +18. +19. Juli

Tatigkeitsbericht 2024

Er6ffnung Dynafit
Headquarter
Kiefersfelden
Catering

19. Sep.

Vinschgau Hockey Cup
Catering
23. bis 25. August

Hero Dolomites

Mountainbike BMW
r
Radrennen L

SUDTIROL

Catering VIP Bereich
15.Jan

Bergbauernhilfe
Geschenkkorb
freiwillige Helfer
o5. Okt.

Kochbuch
»ltaly by Ingredient*

{ \.It\l f AT

St. Magdalener
Kirchtag
Catering

21. Juni
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MITGLIEDERVERSAMMLUNG

Am 24. Februar 2024 fand die jahrliche Mitgliederversamm-
lung des Sidtiroler Speckkonsortiums in der Brennerei
Roner in Tramin statt. Im Mittelpunkt der Veranstaltung
standen richtungsweisende Entscheidungen und die Wahl
neuer Mitglieder in die Gremien des Konsortiums. In den
Verwaltungsrat wurden Peter Moser, Andreas Kofler, Giin-
ther Windegger als Vizeprasident, Paul Recla als Prasident,
Roland Obermair und Florian Siebenfércher gewahlt. Der
Aufsichtsrat setzt sich kiinftig aus Dr. Werner Marschall,
Dr. Alfred Aberer und Martin Haller zusammen, erganzt
durch die Ersatzmitglieder Dr. Plunger Thomas und Haberer
Katharina.

Ein weiterer zentraler Tagesordnungspunkt war die Einflih-
rung einer Angebotsregulierung fir den Stdtiroler Speck
g.g.A.,, die von den Mitgliedern einstimmig beschlossen
wurde. Diese MaRnahme zielt darauf ab, die Marktstabilitit
langfristig zu sichern. Zudem verabschiedete die Versamm-
lung die Konsortialbeitrage fur das Jahr 2024, bestatigte die
Bilanz und den Tatigkeitsbericht fir 2023 und genehmigte
den Bilanzvorschlag fir das Jahr 2024.

Wiahrend der Mitgliederversammlung wurde fiir Begleit-
personen und Nicht-Mitglieder ein attraktives Rahmenpro-
gramm angeboten. Dazu gehdorte ein Besuch des Museums

,Hoamet“ im Zentrum von Tramin, der mit einer Verkos-
tung von drei Sorten Gewdirztraminer einen genussvollen
Abschluss fand. Nach der Sitzung hatten alle Teilnehmer
die Gelegenheit, die traditionsreiche Brennerei Roner bei
einem geflihrten Rundgang ndher kennenzulernen.

Der Abend begann mit einem Aperitif und mindete in ein
gemeinsames festliches Abendessen, das von einem hoch-
wertigen Catering-Service begleitet wurde. Ein besonderer
Moment des Abends war die Ehrung langjdhriger Mitglie-
der. Die Christanell GmbH und die Siebenfércher GmbH
wurden fur ihre jeweils 30-jahrige Treue ausgezeichnet,
wdhrend die Metzgerei Christanell und die Metzgerei
Mayr auf 25 Jahre Mitgliedschaft zurtickblicken konnen.
Die Metzgerei Gruber wurde fur fuinf Jahre Mitgliedschaft
gewirdigt.

Die Mitgliederversammlung 2024 bot den Teilnehmern
nicht nur Gelegenheit, wichtige Entscheidungen fir die
Zukunft des Konsortiums zu treffen, sondern auch den
Austausch und die Gemeinschaft zu pflegen. Mit der Wahl
der neuen Gremien und den gefassten Beschliissen ist das
Stdtiroler Speck Konsortium bestens aufgestellt, um seine
Rolle als Qualitatsgarant und Botschafter fiir den Stdtiroler
Speck g.g.A. weiter auszubauen.
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STUDIENREISE INS VELTLIN UND BRESAOLA DELLA VALTELLINA G.G.A.

Nach einer mehrjdhrigen Pause fand im November 2024
erneut eine vom Konsortium organisierte Studienreise fur
die Produzenten von Sidtiroler Speck g.g.A. statt. Sechs
Produzenten folgten der Einladung und nahmen an dieser
besonderen Reise teil.

Die Abfahrt erfolgte am Donnerstag, den 7. November
2024, am Mittag mit einem gemeinsamen Bus in Richtung
Veltlin. Am Abend erreichten wir Tirano (Provinz Sondrio),
wo wir im Restaurant Merizzi die traditionellen Gerichte
der ,Valtellina“ genieRen konnten. An diesem Abend
begleiteten uns Frau Paola Dolzadelli, Koordinatorin des
Konsortiums, sowie Herr Marco Chiapparini, Fremdenfiih-
rer und Koordinator des Valtellina Food District.

Der Freitag begann mit einer Besichtigung der Firma Riga-
monti, bei der uns der gesamte Produktionsprozess der
Bresaola della Valtellina g.g.A. detailliert vorgestellt wurde.
AnschlieBend ging es zum Hotel Combolo in Teglio, wo uns
die Zubereitung der ,,Pizzoccheri IGP* demonstriert wurde.
Das Mittagessen bot uns nicht nur die Gelegenheit, die

lokale Kuche zu genieRen, sondern auch einen Austausch
mit Herrn Claudio Palladi, dem Prasidenten des Qualitats-
distrikts Valtellina.

Nach dem Mittagessen nutzten die Verwaltungsrite die
Méglichkeit, ihre Sitzung direkt vor Ort abzuhalten. Am
Abend lieRen wir den Tag im Restaurant Castel Grumello
bei einem gemeinsamen Abendessen in entspannter Atmo-
sphére ausklingen.

Am Samstag, den 9. November 2024, stand eine Besichti-
gung der Molkerei Chiuro auf dem Programm. Nach einem
interessanten Vormittag traten wir um die Mittagszeit die
Heimreise an.

Die Studienreise war gepréagt von einem regen Austausch
zwischen den Teilnehmern und den lokalen Produzenten.
Sie bot eine ideale Gelegenheit, Kontakte zu kntpfen und
Einblicke in die Produktion und Kulinarik des Veltlins zu
gewinnen - eine bereichernde Erfahrung fiir alle Beteilig-
ten.

Tatigkeitsbericht 2024
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DAS SUDTIROLER SPECK KONSORTIUM STELLT SICH VOR

Paul Recla Ginther Windegger
Préasident Vizeprasident

Martin Knoll Sascha Griinfelder Verena Rungger
Direktor Marketing Verwaltung und Mitgliederbetreuung

MITGLIEDERSTAND
Im Jahr 2024 vereint das Sudtiroler Speck Konsortium 25

Mitglieder. Austritt von der Metzgerei Stephan von Pfostl
mit Beginn des Jahres 2024.
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Unsere Produzenten
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Suidtiroler Speck Konsortium
Lauben 71, 39100 Bozen
Tel. +39 0471 300 381
info@speck.it | www.speck.it



