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Premessa

Sulla scorta di una tradizione pluriennale, siamo lieti di offrirvi una panoramica delle 
attività del Consorzio Tutela Speck Alto Adige nel 2022. I temi centrali sono rimasti 
invariati, ossia il miglioramento costante della qualità dello Speck Alto Adige IGP, 
una maggiore notorietà del marchio e la sua salvaguardia da un uso illecito. 
Dopo la pandemia di coronavirus, l’obiettivo dello scorso anno era il ritorno alla 
normalità, possibile solo in misura limitata a causa delle tensioni politiche a livello 
globale. Ciò ha reso ancora più determinante l’impostazione di una strategia per 
un futuro di successo. A questo proposito, è stata portata avanti la campagna radio 
e video “In realtà è Speck Alto Adige” che, nel mese di novembre, ha dato grande  
visibilità allo Speck Alto Adige IGP.
Ma la promozione del prodotto è stata potenziata anche con le iniziative, “All’altoate- 
sina“, “Quando cerco la qualità” e con gli eventi “SpeckAperitivo Winter Edition”, 
“SpeckAperitivo Spring Edition”, “SpeckSafari” e “Giornata dello Speck Alto Adige 
Naturno”. Inoltre, per garantire la quota di mercato, è stato avviato un progetto UE 
in collaborazione con il Consorzio Formaggio Stelvio in Italia, Germania e Francia e 
si è continuato a lavorare al rapporto sulla sostenibilità. 
In collaborazione con l’istituto di controllo IFCQ, è stato monitorato il rispetto delle 
linee guida sulla qualità lungo l’intera filiera, dalle materie prime a una presentazio-
ne nel punto vendita conforme alle norme vigenti. Infine, sempre con IFCG, è stato 
rinnovato e inaugurato il portale per la certificazione dello Speck Alto Adige. 
Nelle vesti di presidente del Consorzio e a nome di tutti i produttori, vorrei coglie-
re l’occasione per esprimere la mia gratitudine al governatore Arno Kompatscher, 
all’assessore provinciale Philipp Achammer e a tutti i dipendenti della Provincia  
Autonoma di Bolzano per la proficua cooperazione e il fattivo sostegno. Un senti-
to ringraziamento va anche al vicepresidente Günther Windegger, ai consiglieri, al  
Collegio sindacale, ai membri dei Gruppi di Lavoro, a Martin Knoll, direttore del  
Consorzio, ai collaboratori Verena Rungger e Sascha Grünfelder e, non ultimi, ai 
partner che ci sostengono e ai produttori che si impegnano costantemente per mi-
gliorare la qualità dello Speck Alto Adige IGP e per promuoverlo nella loro attività 
commerciale. 

Auguro a tutti una piacevole lettura.

Paul Recla
Presidente del Consorzio Tutela Speck Alto Adige
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Nel 2022, sono state contrassegnate con il marchio di qua-
lità Speck Alto Adige IGP 2.883.777 baffe, pari al 46,5% 
della produzione complessiva dei membri del Consorzio, 

con una crescita dello 0,08% rispetto al 2021. Sempre nel 
2022, la quota IGP ha registrato un incremento di tre punti 
percentuali, il più alto di sempre.

Negli ultimi anni, la produzione di Speck Alto Adige IGP 
è cresciuta costantemente. Dopo il considerevole aumen-
to tra 1997 il 2003, i 10 anni successivi hanno evidenziato 
una stagnazione, tanto che la produzione del 2003 è equi-
valente a quella del 2013. Negli anni successivi, invece, si 

è tornata a registrare una tendenza in crescita. Dopo un 
leggero aumento della produzione di Speck Alto Adige IGP 
nel 2021, è stata confermata una produzione stabile anche 
nel 2022.

Produzione
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Mercati di sbocco e canali di vendita 

Il 68,8% della produzione di Speck Alto Adige IGP viene 
commercializzato in Italia, principalmente in Alto Adige e 
nel settentrione. Tuttavia, la richiesta di questo prodotto 
sta aumentando anche nelle regioni centro-meridionali. 
Con una quota del 31,2%, lo Speck Alto Adige è uno dei sa-
lumi italiani più esportati verso i mercati stranieri, tra cui 
il principale è la Germania con il 24,7%. Altri importanti 
mercati sono gli Stati Uniti (2,7%), dove l’apprezzamento 
di questo prodotto è fortemente cresciuto negli ultimi 
anni. In Francia (1,7%), Austria (0,6%) e Svizzera (0,7%), il 
cui andamento positivo è stato rallentato dalla pandemia 
di COVID-19 nel 2020 e 2021, si rileva ora una tendenza 
al rialzo. In Belgio, Slovenia, Svezia, Paesi Bassi, Canada, 

Giappone e altri venti Paesi si registra circa lo 0,8% delle 
esportazioni. 
In Italia, il 67% della produzione viene venduto nei super-
mercati, seguiti da discount con il 21,5%, punti vendita al 
dettaglio con il 1,7%, grossisti con il 3,2% e ristorazione 
con il 5,4%. I piccoli negozi, particolarmente diffusi in Alto 
Adige, registrano circa il 41% delle vendite di Speck Alto 
Adige IGP nell’intera provincia, mentre il 21,8% è appan-
naggio della ristorazione altoatesina che, con questo dato, 
raggiunge i livelli pre-COVID, pari al doppio delle vendite 
rispetto all’anno scorso, che registrava il 10,5%.

CANALI DI DISTRIBUZIONE IN ITALIA NEL 2022
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MERCATI DI SBOCCO DELLO SPECK ALTO ADIGE IGP NEL 2022
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Tipologie di confezionamento

Nel 2022, sono state prodotte 41.901.132 confezioni di 
speck pre-affettato, con un calo del 9% rispetto all’anno 
precedente, dovuto alla riduzione della produzione com-
plessiva. Tuttavia, anche nel 2022, lo speck pre-affettato 
soddisfa meglio le esigenze dei consumatori moderni, che 
danno grande valore a comodità e praticità. A ciò si aggiun-
gono la contrazione dei nuclei familiari e gli investimenti 
dei produttori nelle affettatrici per la merce da banco. 
Come negli anni precedenti, anche nel 2022 la confezione 
da 100 g resta la più venduta: ne sono state infatti prodotte 
circa 26,6 milioni. Il 40% dello speck è stato venduto nel 
formato pre-affettato, con un aumento del 2% rispetto al 
2021. Confrontando il numero di confezioni con la popo-
lazione italiana, nel 2022 il 69% ne ha consumata almeno 
una. 
Per quanto riguarda le baffe intere, lo scorso anno ne sono 
state vendute poco meno di 500.000 unità, pari al 19%, con 
un calo del 2% rispetto al 2021. Il numero di tranci prodot-
ti, pari al 41%, è rimasto praticamente invariato rispetto 
all’anno precedente. 

TRANCI
2021

Unità
2022

Unità  %
1/2 speck 758.955 765.029 1%
1/3 speck 279 0 -100%
1/4 speck 479.907 393.736 -18%
1/5 speck 196 125 -36%
1/6 speck 263.812 242.245 -82%
1/7 speck 224.966 247.289 10%
1/8 speck 2.014.395 2.286.019 13%
1/9 speck 69.951 67.289 -4%
1/10 speck 1.793.976 1.689.911 -6%
1/11 speck 561.476 345.851 -38%
1/12 speck 17.159 36.762 114%
1/14 speck 2.416 1.548 -36%
1/15 speck 52.048 106.230 104%
1/20 speck 82 0 -100%
1/25 speck 104 0 -100%
1/30 speck 0 0 -100%
1/35 speck 0 21.486
Totale tranci 6.239.722 6.220.609 -0,31%

SPECK INTERO
2021

Unità
2022

Unità  %

Speck intero 509.651 499.237 -2,04%

Totale speck intero 509.651 499.237 -2,04%

PANORAMICA SUL NUMERO DELLE CONFEZIONI

AFFETTATO
2021

Unità
2022

Unità  %
50 grammi 439.934 411.615 -6%
60 grammi 1.821.755 1.751.940 -4%
70 grammi 3.207.241 2.892.696 -10%
80 grammi 1.710.139 1.199.155 -30%
90 grammi 8.080.657 6.587.383 -18%
100 grammi 28.262.265 26.591.419 -6%
120 grammi 1.559.814 1.360.799 -13%
125 grammi 130.420 96.020 -26%
150 grammi 575.080 493.637 -14%
180 grammi o 96.148
200 grammi 3.259 5.981 84%
240 grammi 4.711 10.117 115%
250 grammi 0 18.312
300 grammi 277.498 373.171 34%
500 grammi 7.109 12.739 79%
Totale tranci 46.079.882 41.901.132 -9,07%

tranci 
41%

affettato 
40%

intero
19%

TIPOLOGIE DI CONFEZIONI NEL 2022
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Controlli qualità 

I controlli qualità sullo Speck Alto Adige IGP, effettuati 
dall’istituto indipendente IFCQ Certificazioni, riguardano 
l’intera filiera, dalla materia prima al prodotto finito. 
Nel corso del 2022, ben 7 fornitori sono stati sottoposti a 
verifiche in merito alla conformità con le specifiche linee 
guida sulle materie prime, con particolare attenzione alla 
tracciabilità delle carni. Inoltre, all’arrivo delle merci pres-
so le aziende produttive, 7 cosce fresche di maiale a cam- 
pione sono state esaminate per rilevare l’eventuale  
presenza di batteri di salmonella e listeria. 
Nel corso del processo di produzione, tre ispettori 
dell’IFCQ hanno effettuato 380 sopralluoghi e controlla-
to 77.886 baffe, pari al 3% della produzione di Speck Alto  
Adige IGP. 
Alla fine del processo produttivo, 334 baffe di speck sono 
state sottoposte a test organolettici e 63 ad analisi delle 
caratteristiche chimiche.

7 audits

7 analisi
(salmonella e listeria)

> 380 visite di controllo
> 77.886 baffe controllate

> 334 analisi organolettiche
> 63 analisi chimiche

FORNITORI DI MATERIA PRIMA

PRODUTTORI

Cosce fresche

Prodotto in lavorazione

Prodotto finito
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Verifiche di mercato   

Da alcuni anni, il Consorzio Tutela Speck 
Alto Adige collabora intensamente con 
Massimo Malnerich, ispettore ricono-
sciuto e accreditato dal Ministero delle 
politiche agricole, preposto al controllo 
del corretto utilizzo della denominazione 
“Speck Alto Adige IGP” nei punti vendita 
a livello nazionale. 
Nel 2022, sono stati sottoposti a visite ispettive 1.114 punti 
vendita in Italia e 140 all’estero (Germania, Austria, Fran-
cia). Inoltre, è stato effettuato un controllo di 200 siti 
internet in merito all’uso corretto della denominazione 
“Speck Alto Adige IGP”. 
Le verifiche sul mercato hanno riguardato i seguenti  
aspetti:
- indicazione della denominazione sul cartellino del 

prezzo nel punto vendita; 
- conformità dell’etichetta del prodotto; 
- utilizzo della denominazione e del marchio sui volantini 

pubblicitari e nell’ambito delle attività promozionali; 
- utilizzo della denominazione sui prodotti preconfezio-

nati. 

La gran parte dei controlli è stata effettuata in Italia cen-
trale e settentrionale; in Trentino-Alto Adige ha interessa-
to 56 punti vendita. 
Le ispezioni sono state compiute trasversalmente ai di-
versi canali distributivi, focalizzando l’attenzione sui punti 
vendita delle catene di supermercati, le filiali dei discount, 
i negozi al dettaglio e gli ipermercati. Negli ultimi 10 anni è 
stata posta una maggiore attenzione alle non-conformità, 
il 95,21% relative al prodotto o al cartellino del prezzo, il 
4,52% alla denominazione riportata in modo incompleto 
sul cartellino del prezzo o sui volantini pubblicitari. 
Gravi non-conformità sono state riscontrate solo nello 
0,27% dei prodotti, relativamente all’utilizzo scorretto del-
la denominazione “Speck Alto Adige IGP” su un prodotto 
affettato e confezionato nel punto vendita e del suo utiliz-
zo su speck non marchiato. 

M. Malnerich

Verifica siti internet

Punti di vendita con  
Speck Alto Adige IGP

Punti di vendita visitati  
all’estero

Punti di vendita visitati  
in Italia

Totale punti di vendita 
visitati

VERIFICHE SUL MERCATO – ETICHETTATURA DELLO SPECK ALTO ADIGE IGP 2022
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VERIFICHE SUL MERCATO  
CONFORMITÀ ETICHETTATURA

Prodotto conforme

Utilizzo non corretto delle abbreviazioni denominazione  
“Speck Alto Adige IGP”  

Utilizzo della denominazione per speck non marchiato

92,3 %

4,52 %

0,27 %

94,58 %95,21 %
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Tutela del marchio

Poiché lo Speck Alto Adige IGP sta acquisendo una cre-
scente notorietà sul mercato internazionale e la normativa 
sulla denominazione protetta non è riconosciuta al di fuori 
dell’Unione europea, il Consorzio Tutela Speck Alto Adige 
ha approfondito lo studio dei marchi registrati con deno-
minazione “Speck”, “Alto Adige”, e “Südtirol” nella cate-
goria merceologica dei salumi. Gli utilizzatori del marchio 
non conformi sono stati contattati e invitati ad astenersi 
dal loro impiego.
Nel 2022, si sono concluse le operazioni di rinnovo del 
marchio IR Speck Alto Adige IGP valido in UE, Svizzera, 
Norvegia, Russia e USA. Erano in scadenza anche le pro-

roghe nel Regno Unito e quelle dello storico marchio de-
nominativo e figurativo in Italia, nonché della registrazio-
ne del marchio in Giappone. Per garantirne la tutela, negli 
Stati Uniti si è resa necessaria la presentazione di una pro-
va d’uso. 
Lo scorso anno è stata inoltrata la richiesta di un nuovo 
marchio collettivo per l’Unione Europea e l’Italia, oltre che 
di un marchio collettivo per l’Australia. 
La denominazione Speck Alto Adige IGP è stata sottoposta 
a tutela anche nell’ambito di un accordo di libero scambio 
tra UE e Singapore.



13  Relazione annuale 2022

Comunicazione e marketing

Su incarico del Consorzio, anche nel 2022 IDM Alto Adige 
si è occupata della pianificazione strategica, del coordina-
mento, della comunicazione e del marketing relativi allo 
Speck Alto Adige IGP.
Nel 2022, il cuore delle attività è stata la campagna radio-
fonica e video a livello nazionale “In realtà è Speck Alto 
Adige IGP”, costituita da uno spot di 20 secondi trasmesso 
sulle maggiori emittenti italiane e da un video pubblicato 
sui canali digitali, che ha registrato un’incredibile copertu-
ra. La strategia di comunicazione è stata sviluppata anche 
quest’anno dal Gruppo di Lavoro Marketing del Consorzio 
in stretta collaborazione con IDM Alto Adige. La campa-
gna, che avrà una durata di tre anni, sarà rivalutata e pro-
rogata nel 2023. 
Inoltre, sempre nel 2022, sono state avviate numerose  
attività di PR con l’obiettivo di accrescere ulteriormente 
la visibilità dello Speck Alto Adige IGP e di rafforzarne  

l’immagine. Il lavoro con la stampa prevedeva l’avvio di 
nuovi contatti con la stampa e i media specializzati e la 
gestione continua di quelli esistenti, l’invio di interessanti 
comunicati stampa, l’organizzazione di un evento di PR, un 
concorso e alcuni viaggi per giornalisti e blogger in Alto 
Adige. 
Inoltre, la diffusione di ricette accattivanti, le varie colla-
borazioni con blogger e media a pagamento hanno con-
tributo alla promozione dello Speck Alto Adige e dei suoi 
innumerevoli impieghi. Anche i canali di comunicazio-
ne, come il sito www.speck.it, i profili IDM trasversali al  
prodotto “Südtirol Alto Adige South Tyrol”, Facebook e  
Instagram, costantemente aggiornati e ampliati, sono stati 
fondamentali per la comunicazione strategica.
Le attività di marketing di quest’anno sono descritte in  
dettaglio nelle prossime pagine. 
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ALTO ADIGE

Domenica 22 maggio, la Società Cooperativa Turistica Na-
turno, IDM Alto Adige e il Consorzio Tutela Speck Alto Adi-
ge hanno invitato gli interessati alla prima edizione della 
Giornata dello Speck in Val Venosta. Un programma va-
riegato - con mercato gastronomico, show culinario e mu-
sica dal vivo - insieme al clima estivo hanno intrattenuto 
gli ospiti in piazza Municipio a Naturno, dove neppure un 
acquazzone ha guastato la piacevole atmosfera. Le aziende 
Moser, Recla, Merano Speck e Macelleria Christanell, insie-
me ad altri dodici produttori di specialità con il marchio di 
Qualità Alto Adige, hanno presentato la varietà culinaria 
della nostra terra. Abitanti e turisti hanno colto l’occasio-
ne per scoprire le prelibatezze altoatesine e assaggiarle 

GIORNATA DELLO SPECK ALTO ADIGE A NATURNO

in loco. Nel corso dello show culinario, Thomas Ortler del 
Ristorante Flurin ha consentito agli ospiti di assaporare 
gli eccellenti piatti a base di speck, molto apprezzati e ser-
viti ai buongustai da un team 80 persone (associazioni di 
Naturno) sotto la direzione professionale dello chef Fritz 
Martin. L’evento è stato pubblicizzato con volantini, ma-
nifesti, inserzioni, spot radiofonici e sui vari profi li social 
media. Dopo una prima di tale successo, si sta già guardan-
do all’edizione del 2023.
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LO SPECK ALTO ADIGE IGP NELLA RISTORAZIONE

za nei loro menu. Nel 2022 si è lavorato attivamente per 
aumentare l’attrattiva della partnership con il Consorzio 
Tutela Speck Alto Adige rielaborandone il sito, così da ac-
crescere la visibilità dei partner. Inoltre, è stata creata una 
rete di consulenti, allo scopo di facilitare la ristorazione 
nell’organizzazione di degustazioni di speck presso i loro 
esercizi. In questo modo, nel 2022, il Consorzio è riuscito 
a conquistare aziende di spicco, gettando così le basi per 
una rete ancora più ampia.

Una collaborazione di Foppa Taste Supporter e Consorzio Tutela Speck Alto Adige

Foppa Srl: @foppatastesupporter | www.foppa.com
Consorzio Tutela Speck Alto Adige: @speckaltoadige | www.speck.it

Speck Alto Adige IGP
nella gastronomia

> Convincere
grazie alla qualità garantita 
e alla regionalità con marchio 
di qualità dal 1996

> Entusiasmare
con ricette innovative
grazie alla versatilità dello
Speck Alto Adige IGP

La ristorazione altoatesina è una componente importante 
nella storia di successo dello Speck Alto Adige IGP, essen-
do un eccellente punto di contatto con abitanti e turisti, 
perché offre l’opportunità di entusiasmarli e trasmettere 
emozioni positive. Storicamente, i principali mercati di 
sbocco, ossia Germania e Italia, registrano un rapporto 
direttamente proporzionale all’affl usso di turisti prove-
nienti da questi Paesi. Il crescente numero di visitatori da 
Inghilterra, Francia e Europa dell’Est rappresenta un’otti-
ma occasione per incrementare le vendite anche in questi 
mercati. A tale proposito, il Consorzio si sta impegnando 
per potenziare il numero di aziende nella ristorazione che 
acquistano lo Speck Alto Adige IGP e lo mettono in eviden-
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Curry-Ingwersüppchen | gebratener Scampo
€ 7,50

EErrffrriisscchhuunnggss DDrriinnkk:: 
Trauben-Portwein Süppchen
€ 6,00

 
WWaarrmmee VVoorrssppeeiisseenn 

Käsetörtchen | Zwiebelcreme 
**SSppeecckkcrumble
€ 12,50

AAlltteerrnnaattiivv ::  
 

Fusilli | Meeresfrüchte | Garnelenbisque
€ 14,50

 
*Südtiroler Speck g.g.A.  
 
 

 

 
 

 
 
HHaauuppttssppeeiissee       

Pochierter Wildlachs | Orangenfilet
Auberginencreme | Kartoffelperlen
€ 20,50

Lammnüsschen | Lagreinjus | Kartoffelcreme  
Rote Bete
€ 21,00

Karotten-Ingwerflan | Marinierte Rucola
€ 15,00

AAlltteerrnnaattiivvee:: TToopp  LLiieebblliinnggssggeerriicchhttee ddeerr GGäässttee 
Wienerschnitzel vom Kalb
€ 18,00

Spaghetti „aglio, olio & peperoncino “
€ 14,00

Grattinierte Bolognese Lasagnette 
vom Ochsenfleisch
€ 14,50

Tagliata vom Rind 250g
Rucola Cherry-Tomaten 
Parmigiano Reggiano | Balsamico 
€ 32,00 | Aufpreis beim Menü € 12,50

 
 
 
 
SSüüßßeess  

Mille feuille | Pistazien-Namelaka
€ 8,50

Waldbeeren Mousse | Mandel-Crumble
€ 8,50

SSüüddttiirrooll PPuurr 

Auswahl von Südtiroler Biokäse vom 
Eggermoar-Hof dazu Senf-Marmeladen
€ 8,50

Sollten Sie AAlllleerrggiieenn oder UUnnvveerrttrräägglliicchhkkeeiitteenn haben, 
teilen Sie dies bitte bei Bestellung unseren 

Mitarbeitern mit. Diese erteilen Ihnen gerne genauere 
Informationen.
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Nel 2022 è stata prorogata e intensificata la collabo-
razione con i rivenditori Wörndle Interservice, Foppa  
Tastesupporter e Gastrofresh, che prevede varie attività di 
co-marketing nel settore della ristorazione, principalmen-
te sul mercato altoatesino ma anche nel Nord Italia, in-
sieme a una sensibilizzazione degli agenti di vendita sulla 
qualità del prodotto. A tal fine, si è lavorato per mettere in 
risalto lo Speck Alto Adige IGP nei cataloghi dei rivenditori 
e organizzare un corso di formazione, destinato proprio ai 
rappresentanti italiani di Wörndle Granchef. Il seminario 
pensato per Gastrofresh, invece, è stato annullato a causa 
del COVID-19, ma sarà riproposto nel 2023. Presso Wörndle 
Interservice, Wörndle Granchef e Foppa Tastesupporter  
si sono svolti alcuni concorsi orientati alla vendita con in 
palio un weekend benessere in un Vinum Hotel dell’Al-
to Adige. Tali iniziative hanno raggiunto il loro obiettivo,  
portando un incremento del fatturato dello Speck Alto 
Adige IGP.  

RIVENDITORI

Nel 2022 è proseguita la collaborazione con i gruppi alber-
ghieri Vinum Hotels e Dolce Vita Hotels, che prevede l’uso 
esclusivo di Speck Alto Adige IGP, puntando principalmen-
te sulla sua rilevanza nel buffet della colazione, dove viene 
servita gran parte di questa specialità. A questo scopo, è 
stato messo a disposizione degli hotel materiale pubblici-
tario di eccellente qualità. Anche degustazioni e corsi di 
formazione sullo speck, destinati al personale di servizio 
e in cucina, hanno contribuito ad accrescere la sensibili-
tà verso questo prodotto di qualità. Infine, lo Speck Alto  
Adige è stato presentato con particolare rilievo in occa-
sione di eventi, quali un viaggio studio dell’associazione  
viticoltori e il “Cinema in vigna” dei Vinum Hotels. E poi-
ché il Consorzio sta puntando su nuove collaborazioni con  
altre catene alberghiere, ha coadiuvato la presentazione 

                                                    
GRUPPI ALBERGHIERI
 

alla fiera Hotel di Bolzano del nuovo gruppo dell’Unione 
Commercio e Turismo esercenti “Pizzerie in Alto Adige”, 
garantendo così ampia visibilità allo Speck Alto Adige IGP.
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L’Accademia dello Speck si inserisce nella “strategia delle  
4 I” perseguita dal Consorzio e strutturata come segue: 
gli altoatesini devono essere “informati” e “istruiti” sul-
la cultura dello speck, suscitando il loro “interesse” per 
“identificarsi” pienamente con il prodotto - “Essendo al-
toatesino compro solo Speck Alto Adige IGP”. In tal sen-
so, i partecipanti all’evento serale “Speck & formaggio”, 
tenutosi presso il caseificio Capriz, hanno ottenuto infor-
mazioni sullo speck e sugli aspetti di cui tenere conto in 
questo abbinamento. Chi desidera approfondire le proprie 
conoscenze e/o trasmetterle agli interessati, non si è per-
so il corso di 4 giorni “Diploma di esperto dello speck”.  
Durante la visita a Kofler’s Delikatessen e Moser Speck, gli 
“studenti” sono stati introdotti alla produzione di questo 
salume, mentre un allevatore di maiali, un produttore di 
carne suina e la macelleria Windegger hanno illustrato 
loro i segreti del Bauernspeck. Infine, durante un workshop
condotto dalla food blogger Julia Morat, i futuri esperti 
hanno acquisito competenze pratiche nell’uso in cucina 

                                                    
ACCADEMIA DELLO SPECK ALTO ADIGE 
 

di questa specialità. Una volta ottenuto il diploma avran-
no inoltre maggiori opportunità di condividere la loro 
esperienza in occasione di eventi e degustazioni legate 
allo Speck Alto Adige. Presso G. Siebenförcher di Mera-
no, i partecipanti all’evento “Speck ABC” hanno appreso 
le basi della produzione di questa specialità, a partire dal  
taglio corretto della coscia fino all’adeguata stagionatura. 
In occasione della serata “Speck & vino” presso il  
Centro Convegni Abbazia di Novacella, gli interessati  
hanno allargato i loro orizzonti culinari in relazione ai 
prodotti, sperimentando l’apprezzata simbiosi tra speck e 
vino durante una degustazione. Per il “Workshop di cuci-
na” nel Gustelier dell’Unione esercenti, sotto la direzione 
dello chef stellato Herbert Hintner, i “cuochi per passione” 
hanno creato un menu natalizio a base di Speck Alto Adige 
IGP, sottolineandone la versatilità in cucina. La successiva 
degustazione dei piatti preparati insieme è stata accom-
pagnata dai vini consigliati dal sommelier Paolo Tezzele. 
A questi cinque eventi del 2022, l’Accademia dello Speck 

Alto Adige ha registrato 
complessivamente la par-
tecipazione di trentaquat-
tro interessati, che hanno 
dato un feedback molto 
positivo.
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Nel 2022, lo SpeckSafari ha inaugurato il suo secondo 
anno di vita. L’evento, che combina una visita gastronomi-
ca guidata del centro storico di Bolzano con la degusta-
zione di speck in una locanda tradizionale, è organizzato 
in collaborazione con l’Azienda di Soggiorno e Turismo e 
l’Associazione Guide Turistiche di Bolzano. Nuovo partner 
dell’evento è, quest’anno, l’Associazione Ambasciatori del 
Gusto, rivelatisi testimonial appassionati e qualificati del-
lo Speck Alto Adige IGP, tanto da permettere in futuro un 
ampliamento del format. Un’ulteriore novità è la location 
per la degustazione di speck nella storica cantina della 
Casa della Pesa o di Palais Campofranco, una cornice dav-
vero autentica. I locali Campo Franz e Waag Cafè hanno 
contribuito all’evento con una presentazione professionale 

SPECKSAFARI BOLZANO

di speck e vino altoatesini, che ha consentito di far cono-
scere lo Speck Alto Adige IGP ai duecentocinque parteci-
panti delle dodici manifestazioni, tra cui gli chef televisivi  
Martina Meuth e Moritz Neuner-Duttenhofer, volti noti 
delle emittenti televisive tedesche ARD e MDR. I feedback 
sono stati molto positivi. Alla luce di un tale successo, nulla 
ostacola una nuova edizione dello SpeckSafari anche nel 
2023. 

Ogni sabato e domenica di marzo 2022, il comprensorio 
sciistico Gitschberg-Jochtal ha fatto da sfondo a un even-
to che coniugava sport invernali con specialità culinarie a 
base di Speck Alto Adige IGP e Mozzarella Brimi. La part-
nership con la Latteria Brimi ha consentito di ampliare l’of-
ferta gastronomica e accrescere la visibilità dell’iniziativa. 

  
SPECKAPERITIVO - WINTER EDITION 

Un’anteprima di STOL on Tour e il contributo dell’influen-
cer altoatesina Petra Cola hanno introdotto gli amanti 
dell’inverno e dell’aperitivo a quest’evento, pubblicizzato 
sulle emittenti radiofoniche Südtirol 1, Radio Holiday e 
Radio NBC, nonché su vari profili social media dell’Asso-
ciazione turistica Rio di Pusteria, di IDM Alto Adige e del 
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SPECKAPERITIVO - SPRING EDITION 

Ogni giovedì di maggio, i locali Campo Franz a Bolzano, 
Les Arcades a Merano, Alter Schlachthof a Bressanone e 
Waink’s a Brunico hanno servito ai loro ospiti innovativi 
stuzzichini a base di Speck Alto Adige IGP, una specialità 
tradizionale presentata in modo moderno. L’evento è stato 
promosso con una campagna radiofonica sulle emittenti 
Südtirol 1, Radio Holiday e Radio NBC e una sui social me-

dia, la galleria di immagini su STOL on Tour, un comunicato 
stampa e vari materiali pubblicitari come volantini, esposi-
tori da tavolo, stuzzicadenti e roll-up.

Consorzio. Mantenendo fede alle promesse, lo Speck Alto 
Adige ha trasformato l’aperitivo - in chiave mediterranea 
con croccanti bruschette e cremosa ricotta o con morbi-
do brie e salvia fresca -  in un’esperienza sensoriale che ha 
conquistato i palati di abitanti e turisti amanti degli sport 
invernali.

Social Media: 
Facebook + Instagram 

110.000 like e 

 475.000
impressioni

Stol on Tour 

14.889
accessi

Radio:  
oltre 190 inserzioni
Portata giornaliera:  

157.000
persone
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Le aspre cime incontrano i vigneti, le attività sportive si 
coniugano con le prelibatezze culinarie: non solo gli ospiti, 
ma anche i residenti apprezzano l’Alto Adige e i suoi pro-
dotti di qualità, tra cui in particolare lo Speck Alto Adige. 
IDM ha avviato così una campagna trasversale a favore dei 
prodotti di Qualità Alto Adige e delle vacanze a due passi 
da casa.  
L’obiettivo a lungo termine è quello di far conoscere 
meglio agli altoatesini prodotti e servizi locali così da 
incentivarne l’acquisto. I temi, tra cui anche lo Speck Alto 
Adige, sono stati affrontati nel mese di dicembre con inter-
venti pubblicitari. 
A settembre/ottobre, è stata invece avviata una campa-
gna d’immagine per lo Speck Alto Adige IGP e Bauern-
speck Alto Adige nell’ambito dell’iniziativa “Quando cerco 
la qualità”, con l’obiettivo di accrescerne la notorietà e 
sostenerne le vendite. Quest’iniziativa rispondeva al mot-
to “Quando cerco il gusto” ed è stata promossa con pubbli-
cità verso l’esterno, spot radiofonici e inserzioni. 

RIFLETTORI PUNTATI SUI PRODOTTI ALTOATESINI: 
CAMPAGNA HOME MARKET “QUANDO CERCO LA QUALITÀ”

Entdecke Südtirols Originale unter suedtirol.info/qualitaet

Für sich allein schon eine Gaumenfreude, sind Südtiroler Speck g.g.A. 
und Südtirol Wein gemeinsam verkostet ein unverwechselbares Geschmackserlebnis. 

In unserem Land von Könnern mit viel Hingabe und Wissen hergestellt, sind 
diese Spezialitäten Ausdruck unserer typischen Lebensart.

Weil ich 
OOririgginainallee  will.

Südtiroler Bauernspeck
Weil ich Geschmack  will.

Eine kleine Auswahl von Südtiroler Speck darf sich „Bauernspeck“ nennen. 
Nach überlieferter Tradition werden dafür auch andere Teile vom Schwein, 

wie etwa Bauch- oder Schulterteile, verwertet. Diese bieten unterschiedlichen 
Geschmack mit stets hoher Qualität.

Alle Hersteller von Bauernspeck auf speck.it/bauernspeck

Nach geheimem Familienrezept gewürzt, mild geräuchert und an viel 
frischer Bergluft gereift. Der überlieferten Herstellung nach alter Tradition 

verdankt der Südtiroler Speck g.g.A. seinen typischen Geschmack. 
Nur echt mit dem g.g.A.-Gütesiegel.

Online-Shop und Rezepte unter speck.it

Weil ich
Geschmack  will.

Citylights

227
Poster

Radio
(Südtirol 1 + 
Radio Tirol)

156.000
ascoltatori in media 

giornaliera
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Ogni anno, il 15 dicembre la rivista “Südtiroler Frau” pub-
blica il Calendario delle ricette, contenente un consi-
glio culinario per ogni giorno dell’anno. Le ricette sono  
disponibili anche su suedtirolerfrau.it. Protagonisti del 2023  
saranno i prodotti con il Marchio di Qualità Alto Adige, 
come pane, uova, erbe, miele e Speck Alto Adige IGP. 

Da sette anni a questa parte, in vista del Natale, viene 
promossa una campagna a favore dell’associazione “L’Alto 
Adige aiuta”, sostenuta nel 2022 dai produttori di Speck 
Alto Adige con un quiz, andato in onda dal 28 novembre 
al 23 dicembre su Südtirol 1. Tale iniziativa offriva la pos-
sibilità di vincere una confezione di Speck Alto Adige IGP 
(corredata da canovaccio e grembiule). Ogni risposta cor-
retta alle domande su questo prodotto di qualità generava 
una donazione a quest’organizzazione benefica da parte 
dei produttori di speck. La raccolta fondi è stata promossa 
attraverso i social media e uno spot trasmesso dalle emit-
tenti radiofoniche Südtirol 1 e Radio Tirol durante tutto il 
periodo d’Avvento. 
Le donazioni sono destinate agli altoatesini in gravi diffi-
coltà, attentamente vagliate dall’associazione, per assicu-
rare che il denaro sia correttamente impiegato. Nelle vesti 
di patrocinatore, il governatore Arno Kompatscher si fa 
personalmente garante per l’associazione.

CAMPAGNA NATALIZIA CALENDARIO DELLE RICETTE

55.000
lettori
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A settembre, i cosiddetti “Qualichecker” si sono spostati 
in tutto l’Alto Adige per “mettere il naso” nelle buste della 
spesa degli ascoltatori di Südtirol 1 e verificare la presenza 
di prodotti di Qualità Alto Adige: quelle che ne contene-
vano almeno tre, ottenevano un buono da 100 €. Quest’i-
niziativa puntava alla sensibilizzazione dei consumatori 
altoatesini all’acquisto di alimenti locali.
Tra le 20 persone “controllate”, ben 17 - pari all’85% del  
totale - ne avevano acquistati almeno tre. 
La campagna è stata promossa sui social media, sul sito e 
sull’emittente radiofonica Südtirol 1.

QUALICHECKER: SENSIBILIZZAZIONE ALL’ACQUISTO DI PRODOTTI LOCALI

Radio  
Südtirol 1

totale ascoltatori 
214.000

Accessi al sito
87.164

Profili  
social media:

120.000
persone  

raggiunte
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Radio:

13 
emittenti nazionali

Portata lorda 
83,07%   

114.037.000
contatti

Da inizio novembre a metà dicembre, è sta-
ta lanciata sul mercato italiano la quar-

ta edizione della campagna “In realtà 
è Speck Alto Adige IGP”, presentata 
sulle principali emittenti radiofoniche 
e online attraverso un nuovo video. 

Questa iniziativa, partita nel 2019, è 
riuscita a raggiungere il vasto pubblico 

promuovendo le caratteristiche uniche e genu-
ine dello Speck Alto Adige IGP che, con la sua versatilità, 
la leggera affumicatura e la straordinaria stagionatura, 
si conferma un prodotto sorprendente. Obiettivi princi-
pali della strategia di comunicazione sono lo sviluppo di  
questo segmento, insieme all’aumento del numero di  
acquirenti e della frequenza di consumo.
Lo spot di 20 secondi, presentato durante una festa tra 
amici, è andato in onda per quindici giorni, dal 6 novembre 
al 19 novembre, con una copertura prevista dell’83,07%. 
Inoltre, è stato realizzato un nuovo video in sinergia con 
lo spot radiofonico, trasmesso per cinque settimane, dal 7 
novembre al 12 dicembre, su Rai, Mediamond e Sky Italia.
In linea con il principio strategico della campagna, si è  
deciso anche di sensibilizzare verso lo Speck Alto Adige 
IGP il target composto da bambini, insegnanti e genito-
ri, dando vita per la prima volta a un progetto scolastico 
destinato agli alunni delle scuole elementari lombarde. A 
tale scopo, è stata elaborata un’ampia varietà di materiali 
per le attività e il concorso, che si svolgeranno in 175 scuole 
nella primavera del 2023. 
In tale progetto sono state coinvolte le seguenti aziende 
di servizi: l’agenzia PHD per la pianificazione dei media, 
White, Red & Green per la creatività e La Fabbrica per il 
progetto scolastico.

Informationen die grafisch dargestellt werden können

ITALIA

QUARTO ANNO DELLA CAMPAGNA “IN REALTÀ È SPECK ALTO ADIGE IGP”

 Impressioni video:

> Rai (Rai Play & Youtube): 2.256.668

> Mediamond (Videomediaset / Infinity): 3.200.000

> Sky Italia (Sky digital Network): 3.438.245 

> Totale: 8.894.913
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 PROGRAMMA DI PR: EVENTI, VIAGGI E MAILING PER GIORNALISTI E BLOGGER

Comunicati stampa 
Gli innumerevoli comunicati destinati al pubblico e alla 
stampa specializzata sono stati una fonte di approfondite 
informazioni sullo Speck Alto Adige IGP. I contenuti nuovi 
e sfaccettati hanno determinato le attività online e offline, 
tra cui la collaborazione con Cibovagare, il mailing natali-
zio e i seeding a giornalisti selezionati. 

Viaggi stampa 
Per presentare, anche in loco, questa specialità, le sue ori-
gini e i suoi molteplici impieghi in cucina, nel 2022 sono 
stati organizzati alcuni viaggi in Alto Adige che hanno con-
sentito ai giornalisti di riviste quali “La Cucina Italiana” e 
“Gustomag” di conoscere il mondo dello Speck Alto Adige.

Evento PR - Milano 
Il 2022 è un anno speciale per il Consorzio Tutela Speck 
Alto Adige e, di conseguenza, anche per lo Speck Alto  
Adige IGP: fondato nel 1992 da 17 produttori e ammini-
strato dalla Camera di Commercio di Bolzano, il Consorzio 
festeggia infatti il suo 30° anniversario. L’obiettivo iniziale 

Pubblicazioni

94
Persone raggiunte 

290.633.196 

Viaggi stampa  
specifici per lo  

Speck Alto Adige IGP:

3 giornalisti 
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era la tutela di un prodotto che, grazie alla sua secolare 
tradizione, è un vero e proprio simbolo dell’Alto Adige. In 
quest’ottica, i 18 giornalisti invitati all’evento stampa di 
Milano sono stati accolti dall’amministratore delegato e 
dal presidente del Consorzio Tutela Speck Alto Adige in 
una location suggestiva dove hanno avuto l’opportunità di 
conoscere meglio lo Speck Alto Adige e la sua storia, degu-
standolo in numerose variazioni.

Fai la spesa e vinci una vacanza in Alto Adige 
Acquista un “pezzo di Alto Adige” in un negozio di alimen-
tari e vinci una vacanza: questo era il messaggio centrale 
della campagna commerciale e di comunicazione sul mer-
cato italiano. Nel mese di novembre, acquistando i prodot-
ti di qualità agricoli e alimentari altoatesini, i clienti di una 
grande catena di supermercati lombarda hanno potuto 
partecipare all’iniziativa “Vinci l’Alto Adige”, organizzata in 
collaborazione con IDM e altri prodotti a marchio Qualità 
Alto Adige. Ma qual era l’idea di fondo? Poiché tali prodotti 
non sono solo sinonimo di qualità, autenticità e bontà, ma 
rappresentano anche la regione in cui hanno origine, sono 
per così dire “testimonial” della nostra terra. La campagna 
ha previsto attività di marketing mirate: nei punti vendita, 
infatti, sono stati allestiti stand espositivi per i prodotti, 
mentre Ambasciatori del Gusto ben preparati hanno at-
tirato l’attenzione dei clienti sui tesori culinari del nostro 
territorio. Non è inoltre mancata una comunicazione mi-
rata sotto forma di volantini, iniziative online con banner 
pubblicitari e articoli con ricette sulla piattaforma internet 
della catena di supermercati.

       Grande concorso

Vinci l’Alto Adige
  1 – 15/11/2022  

4 pubblicazioni 
online

161.000
persone 

raggiunte
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Durante l’anno sono stati curati ininterrottamente i con-
tatti con i media, proponendo alle redazioni temi noti, ma 
anche nuovi. Mailing specifici per la stampa e contenuti 
innovativi hanno fornito numerosi spunti per reportage, 
mentre interventi mirati di PR e collaborazioni con i blog-
ger, come p.e. un viaggio stampa, hanno garantito allo 
Speck Alto Adige IGP una notevole visibilità sul mercato 
tedesco. Inoltre, all’interno del sito informativo Kochre-
zepte.de e nell’ambito di un concorso su “Essen & Trinken”, 
è stato pubblicato un “consiglio sul prodotto”, generando 
un forte seguito per lo Speck Alto Adige.

GERMANIA

ATTIVITÀ GENERALI DI PR

Nel corso del 2022 è stata avviata una cooperazione con 
una coppia di blogger a pagamento, che ha dato vita a 
quattro diverse ricette con lo Speck Alto Adige come  

COOPERAZIONE CON I BLOGGER diejungsdiekochenundbacken

protagonista. Immagini, storie, reel e video sono stati pub-
blicati sui rispettivi profili Instagram e blog.

Portata

66.445

6 comunicati stampa

Pubblicazioni stampa + online: 37 
Portata: 25.847.033

Impressioni: 194.851.468 

Gioco a premi:  
Partecipianti: 3.674 

Impressioni: 131.440
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CAMPAGNA BRAND DI IDM ALTO ADIGE

Anche quest’anno, nell’ambito di una campagna olistica, 
IDM Alto Adige presenta la nostra regione con le sue com-
petenze ed eccellenze in Germania, uno dei mercati princi-
pali. La campagna brand 2022 è il proseguimento di quella 
dell’autunno 2020, quando il marchio Alto Adige è stato 
promosso per la prima volta in tutte le sue sfaccettature 

Was macht Südtirol so einzigartig?
Es sind die Menschen, die sich hier begegnen. So wie Herbert und Manuel, 
zwei Künstler, die die Südtiroler Musiktradition erneuern und in die Welt 
tragen, und Julia, eine der zahlreichen ausgezeichneten Winzerinnen und 
Winzer im Land. Denn wer einen Abend mit dieser unverwechselbaren 
Livemusik erlebt und dazu einen der charaktervollen Südtiroler Weine 
genießt, der spürt: So etwas gibt es nur hier – in Südtirol.

Stampa, CTV,  
online video, display: 

portata del 

76 %
frequenza: 

6 volte

Tiratura

8 mio.
di esemplari

Visualizzazione  
del video completo:

16,16  
milioni

e in ogni settore. Tale attività, che ha preso il via a inizio 
settembre ed è durata tutto il mese, ha previsto pubblicità 
su stampa, pubblicazioni sui principali media online e sui 
social.
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Dal 15 al 19 ottobre il Consorzio, insieme ai produttori 
Recla e Moser, ha partecipato - con uno stand condiviso 
allestito da IDM Alto Adige - alla SIAL di Parigi che, nel 
2022, si è rivelata la più importante fi era nel settore ali-
mentare. Con un’affl uenza di 265.000 visitatori provenien-
ti da oltre 200 Paesi, questa kermesse ha offerto allo Speck 
Alto Adige IGP la piattaforma ideale per presentarsi a un 
pubblico internazionale e allacciare contatti preziosi.

FRANCIA

ALLA SIAL, LEADER MONDIALE DELLE FIERE ALIMENTARI

CAMPAGNA SUI MEDIA SPECIALIZZATI IN FRANCIA 

Come per gli altri “salumi” italiani, dopo Italia e Germania, 
la Francia è il mercato europeo più importante per lo Speck 
Alto Adige. Per questo motivo e in vista della partecipa-
zione del Consorzio alla SIAL di ottobre 2022, sono state 
pubblicate inserzioni pubblicitarie su Les Lineares e LSA, 
le principali riviste specializzate francesi in forma cartacea 
e online, destinate a rivenditori e ristoratori: lo scopo era, 
da un lato, quello di attirare l’attenzione di acquirenti e im-
portatori sul nostro prodotto e, dall’altro, intensifi care le 
attività di marketing sul mercato francese, previste per i 
prossimi anni. Le inserzioni contenevano informazioni su 
origine, vantaggi e sapore straordinario dello speck e sulla 
sua produzione.
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A fi ne 2022, la Commissione europea ha approvato il 
triennale programma promozionale per due prodotti di 
Qualità Alto Adige a denominazione di origine europea, 
che vede coinvolti il Consorzio Tutela Speck Alto Adige, 
che ne vanta anche la gestione, e il Consorzio Formaggio 
Stelvio. Il budget totale del piano di fi nanziamento è pari a 
2 milioni di euro, di cui il 70% messo a disposizione dall’UE. 
L’approvazione di tale piano è una tappa importante per le 
attività di marketing dei consorzi.
A partire da marzo 2023, questi due prodotti saranno 
i protagonisti della triennale campagna informativa e 
fi nalizzata all’incremento delle vendite, che prevede inizia-
tive pubblicitarie mirate sul mercato italiano, tedesco e 
francese.
L’obiettivo è inoltre la sensibilizzazione dei consumatori 
verso i prodotti di qualità certifi cata e di origine garantita 
e la promozione delle specialità regionali con le denomi-
nazioni europee “Indicazione Geografi ca Protetta” (IGP) o 

PROGETTI UE

APPROVATA SUL MERCATO EUROPEO LA NUOVA CAMPAGNA PROMOZIONALE 
“CHEESPE” SULLO SPECK ALTO ADIGE IGP E IL FORMAGGIO STELVIO DOP

“Denominazione di Origine Protetta” (DOP). 
Gli interventi sono rivolti a chi è alla ricerca di nuove 
esperienze culinarie, a negozi di alimentari, ristorazione, 
giornalisti, blogger e infl uencer e comprendono attività 
di PR, la realizzazione di sito dedicato, una campagna sui 
social media e vendite promozionali.
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ATTIVITÀ TRASVERSALI 

EATALY E I PRODOTTI DI QUALITÀ ALTO ADIGE

Ad agosto e novembre, Eataly ha puntato sui prodotti con 
il marchio di Qualità Alto Adige e quelli altoatesini con 
denominazione di origine europea. In alcune filiali selezio-
nate di questa rinomata catena in Germania, Italia e Stati 
Uniti, ai clienti sono stati presentati la Mela e lo Speck Alto 
Adige IGP, il vino Alto Adige DOC, il succo di mela e l’ace-
to di mele, i crauti e i formaggi con il marchio di Qualità 
Alto Adige. Oltre a essere esposti sugli scaffali, i prodotti 
potevano anche essere degustati in determinate giornate. 
Inoltre, è stato elaborato un menu altoatesino, presentato 
per un mese nei ristoranti degli esercizi aderenti all’inizia-
tiva. Accanto alla comunicazione, l’attenzione si è concen-
trata sugli eventi formativi: in ciascuna filliale, infatti, sono 
state organizzate conferenze destinate al personale, al fine  
di sensibilizzare i consumatori verso i prodotti di Qualità 
Alto Adige.

In totale, hanno partecipato i negozi Eataly di ben 11 città, 
tra cui quelli famosi di Milano, Monaco, New York, Chicago 
e Los Angeles.

CAMPAGNA AGRARIA “ALL’ALTOATESINA”

Posizionare l’Alto Adige come terra d’origine di prodotti 
agroalimentari di elevata qualità è l’obiettivo della cam-
pagna che risponde al motto: in Alto Adige lavoriamo in 
modo sostenibile, con competenza ed entusiasmo. Con 
“All’altoatesina” intendiamo non solo la modalità di pro-
duzione, ma anche il carattere distintivo delle persone che 
si celano dietro ai prodotti. A inizio ottobre, sul mercato 
tedesco e italiano ha preso il via la seconda edizione di 
questa campagna: i video prodotti nel 2021 sono stati tra-
smessi online e su social media selezionati, mentre le varie 
interviste sono state pubblicate sul sito.

Social Media 
Video IT + DE 

942.762
impressioni

Sito DE 

14.303
accessi

Sito IT 

18.035
accessi

Social Media, 
intervista IT + DE 

823.354
impressioni
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Altre attività di marketing online hanno riguardato la pa-
gina Facebook ufficiale “Südtirol Alto Adige South Tyrol”, 
il profilo Instagram @visitsouthtyrol e all’ottimizzazione 
dei motori di ricerca (SEO). Su Instagram, l’attenzione si è 
concentrata sul profilo @speckaltoadige con cui IDM Alto 
Adige ha interagito intensamente. Per diversi mesi sono 
stati trattati diversi temi relativi allo Speck Alto Adige, 
promossi nel formato pubblicitario più adatto (foto, video, 
slideshow o carosello), che vertevano su nuove ed entu-
siasmanti ricette, sulla presentazione dei produttori, sugli 
eventi SpeckAperitivo, Giornata dello Speck Alto Adige, 
SpeckSafari e sull’Accademia dello Speck.

Nell’ambito dell’ottimizzazione SEO, sono state adottate 
misure per migliorare il posizionamento della pagina www.
speck.it nei risultati organici dei motori di ricerca e accre-
scere così gli accessi. Sul sito è stata aggiornata anche la 
pagina dei partner nella ristorazione, con l’aggiunta di nuo-
vi contenuti, eventi e simili, così da mettere a disposizione 
degli utenti tutte le principali news.

LO SPECK SUL WORLD WIDE WEB: ULTERIORI ATTIVITÀ DI MARKETING ONLINE 

Valutazione social media 2022: 

FACEBOOK Südtirol Alto Adige South Tyrol

Numero posts: 22 

Impressioni: 1.327.922

Portata: 1.084.176

INSTAGRAM visitsouthtyrol

Numero posts: 15 

Impressioni: 527.805

Portata: 445.247
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Nel 2022, Instagram vantava quasi due miliardi di utenti, 
rendendolo così uno dei principali social network. Nello 
stesso anno, il profilo @speckaltoadige, lanciato nel 2020, 
ha dato il via al suo terzo anno di vita, continuando a pun-
tare su contenuti autentici e di elevata qualità relativi allo 
Speck Alto Adige. Come sempre l’attenzione si concentra 
su produttori, ricette, eventi, momenti di svago e consigli, 
allo scopo di creare una community business-to-customer, 
utilizzata principalmente per migliorare l’immagine dello 
Speck Alto Adige IGP, soprattutto tra i giovani consuma-
tori. Nel 2022 sono stati pubblicati 91 post, che hanno rag-
giunto ben 714.371 persone. Inoltre, altre 726.625 persone 
sono state raggiunte attraverso circuiti a pagamento.
In questo periodo, il numero dei follower è salito a 2.905, 
di cui il 51,4% uomini, il 48,6% donne, principalmente d’età 
compresa tra i 35 e i 44 anni. 

PROFILO INSTAGRAM @SPECKALTOADIGE

Qual è il significato dell’etichetta europea “Indicazione 
Geografica Protetta” per ciascuno dei 28 produttori? Chi 
sono le persone che si celano dietro lo Speck Alto Adige 
IGP? Cosa contiene il giusto mix di spezie per lo Speck 
Alto Adige IGP? Per far conoscere al pubblico tedesco e 
norditaliano i produttori che, con grande impegno e com-
petenza, producono lo Speck Alto Adige di elevata qualità, 
un breve video sulla pagina Facebook “Südtirol Alto Adige 
South Tyrol”, presenta a cadenza mensile il  “produttore 
del mese”. I format elaborati nel 2021 sono stati ripresi an-
che nel 2022, tanto che la campagna d’immagine lanciata a 
livello nazionale su Facebook già a gennaio 2018, si rivolge 
quest’anno  miratamente ai cittadini nel sud della Germa-
nia e nel Nord Italia nel 2022. 

NEWS SULLO SPECK ALTO ADIGE IGP: I PRODUTTORI DEL MESE SI PRESENTANO 

Portata 

329.535
Impressioni 

804.616

Risultati 
522.024
visualizzazioni  

del video  
completo
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SEMPRE AGGIORNATI: NEWS & NEWSLETTER

Per fornire regolarmente a tutti gli interessati informazioni 
aggiornate sullo Speck Alto Adige, nel sito www.speck.it 
vengono pubblicate due volte al mese notizie su vari ar-
gomenti: da eventi e ricette a curiosità, consigli e sugge-
rimenti, fino alla presentazione di produttori e campagne. 

Inoltre, una volta al mese viene inviata una newsletter in 
tedesco e italiano, dedicata al tema dello speck e di altri 
prodotti di Qualità Alto Adige, che raggiunge un totale di 
30.952 utenti.

46.547
newsletter  

inviate in totale

   Destinatari DE: 

18.131 
Percentuale media di 

apertura: 44,51%

Percentuale media  
di clic: 8,58%

Destinatari IT: 

28.416
Percentuale media di 

apertura: 30,58%

Percentuale media  
di clic: 3,67%

LinkedIn è la più grande piattaforma social media profes-
sionale con oltre 830 milioni di utenti nel 2022. Creato nel 
2020, il profilo del Consorzio Tutela Speck Alto Adige ha 
compiuto lo scorso anno il suo terzo anno di vita, conti-
nuando a puntare sulla creazione di una rete business-to-
business, composta da negozi di alimentari, ristoratori, 
rivenditori, settore pubblicitario, agenzie di viaggi, con-
sorzi nazionali, enti di controllo e produttori di Speck Alto 
Adige. I partner sono stati informati sulle novità con ben 
108 update, che dalla LinkedIn community hanno ottenuto 
59.638 impressioni, portando a 1.435 il numero di follower.

IL CONSORZIO TUTELA SPECK ALTO ADIGE SU LINKEDIN
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Nel 2022, il Consorzio Tutela Speck Alto Adige ha affron-
tato il tema della sostenibilità, richiedendo il supporto del 
Dr. Alfred Strigl e della Mag. Sylvia Brenzel, titolari dell’a-
genzia plenum di Vienna. Per prima cosa, ai produttori di 
Speck Alto Adige è stato inviato un sondaggio dettagliato, 
allo scopo di creare le basi per l’elaborazione di un rappor-
to sulla sostenibilità nel corso di quattro workshop, cui 
ha partecipato una selezione di produttori. Questi ultimi  
formano il gruppo di esperti che collabora con il Consorzio 
e plenum all’elaborazione di tale rapporto, la cui presen-
tazione è prevista per il 2023.

PROGRAMMA SULLA SOSTENIBILITÀ DEL CONSORZIO TUTELA SPECK ALTO ADIGE  
IN COLLABORAZIONE CON PLENUM

EXPORT

ATTIVITÀ

Insieme al consulente esterno 
Franz J. Mitterrutzner, al Gruppo 
di Lavoro Export, a una rappre-
sentanza di produttori e al Con-
sorzio Tutela Speck, le attività di 
esportazione sono state rivaluta-
te con un orientamento a lungo 
termine. L’obiettivo è quello di 

tenere conto della maggiore rilevanza dei nuovi mercati, 
in cui i consumi registrano una crescita ridotta rispetto al 
passato. 
I target sono stati selezionati in base a criteri specifici, 
come la forte presenza di prodotti italiani a base di carne  
e salumi. Pertanto, la scelta è caduta principalmente 
su Francia, Polonia, Stati Uniti, Canada e Giappone e, 
in seconda battuta, sui futuri mercati del Nord Europa 
e dell’Australia. Anche gli importatori di salumi italiani 
in questi Paesi conoscono bene lo Speck Alto Adige: ciò  

significa che, con il giusto supporto di marketing, la  
sua integrazione nel loro assortimento è promettente. Il 
Giappone, sebbene temporaneamente off limits a causa 
della febbre suina nell’UE, rimane interessante in quanto 
parte delle economie più sviluppate. 
Per mettere miratamente in atto queste decisioni strate-
giche, è necessaria esperienza e competenza. Per questo, 
oltre al Gruppo di Lavoro Export e al reparto “business 
development” di IDM, è stato richiesto anche il supporto 
dell’ICE (Agenzia per la promozione all’estero e l’interna-
zionalizzazione delle imprese italiane) che, durante i primi 
“Export Days” organizzati dal Consorzio, ha presentato in 
videoconferenza ai produttori interessati il risultato delle 
ricerche di mercato.
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Su iniziativa del Consorzio Tutela Speck e dell’ICE 
Chicago, responsabile della grande distribuzione alimen-
tare negli USA, è stato programmato un viaggio in Alto 
Adige per i buyer, già in visita alla fi era Cibus (3–6.5.2022) 
di Parma. Tra il 5 e il 7 maggio, sono stati dunque coinvolti 
in un tour delle singole aziende produttive e nel program-

INCOMING USA

ALTRE ATTIVITÀ

SPECKPOST

Anche nel 2022, il Consorzio Tutela Speck Alto Adige ha in-
formato i propri soci e gli interessati sulle novità, le attività 
e i principali appuntamenti in programma. A tal fi ne, sono 
stati redatti 4 numeri dello SpeckPost a cadenza trimestra-
le, spediti solo in formato digitale a causa della pandemia 
e, nel 2022, nuovamente in forma cartacea.

SpeckPost
Nr. 1 | März/Marzo 2022

S Ü D T I R O L E R  S P E C K  K O N S O R T I U M  |  C O N S O R Z I O  T U T E L A  S P E C K  A L T O  A D I G E

Die heurige Mitgliederver-

sammlung wurde persön-

lich im Merkantilgebäude 

in Bozen abgehalten. Neben der 

Wahl des neuen Präsidenten des 

Speck Konsortiums, wurden zu-

dem die Änderungen der Herstel-

lungsspezifikation diskutiert und 

von den Mitgliedern bestätigt. 

Das Jahr 2021 stand im Zeichen 

der Corona–Situation, welche die 

Speck Produzenten das ganze 

Jahr über beschäftigt hat. Die Ge-

samtproduktion ist auch dieses 

Jahr rückläufig (-1,8%), dennoch 

konnte der Anteil von Südtiroler 

Speck g.g.A. auf 43,1% gesteigert 

werden. Insgesamt wurden knapp 

2,9 Mio. Hammen als Südtiroler 

Speck g.g.A. ausgezeichnet. Da-

raus kann man ein Fazit ziehen, 

dass der Markt in Krisenzeiten 

ein Qualitätsprodukt mit strikten 

Qualitätsvorgaben verlangt.

Die Mitgliederversammlung bot 

zudem einen gebührenden Rah-

men für die Ehrung der langjäh-

rigen Mitglieder des Südtiroler 

Speck Konsortiums: G. Pfitscher 

GmbH 20 Jahre; Martin Speck 

GmbH 20 Jahre sowie Kofler De-

likatessen GmbH 10 Jahre.

Mitgliederversammlung des Südtiroler Speck 
Konsortium
Im Zuge der jährlichen Mitgliederversammlung des Südtiroler Speck Konsortiums, welche
dieses Jahr mit 2G-Regeln im historischen Merkantilgebäude in Bozen abgehalten wurde, 
blickten die Mitglieder auf das abgelaufene Jahr zurück und stellten die Weichen für die 
Zukunft. Dabei wurde Paul Recla als neuer Präsident des Speck Konsortiums gewählt und 
wird für die nächsten drei Jahre die Interessen der Südtiroler Speck-Produzenten vertreten. 

von Martin Knoll

m Zuge der jährlichen Mitgliederversammlung des Südtiroler Speck Konsortiums, welche
dieses Jahr mit 2G-Regeln im historischen Merkantilgebäude in Bozen abgehalten wurde, 
blickten die Mitglieder auf das abgelaufene Jahr zurück und stellten die Weichen für die 
Zukunft. Dabei wurde Paul Recla als neuer Präsident des Speck Konsortiums gewählt und 
wird für die nächsten drei Jahre die Interessen der Südtiroler Speck-Produzenten vertreten. SpeckPost
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In diesem Herbst organi-
siert das Speckkonsortium 
in Zusammenarbeit mit 

der Weinakademie wieder 
verschiedene Kurse rund um 
den Südtiroler Speck g.g.A. 
Auch die Mitarbeiter der 28 
Speckproduzenten des Kon-
sortiums sind herzlich dazu 
eingeladen, in geselliger Run-
de ihr Fachwissen zur wohl 
typischsten Südtiroler Spezia-
lität zu erweitern.   
Den Anfang macht der Kurs 
„Speck ABC“ beim Speckpro-
duzenten G. Siebenförcher am 
15. September in Meran.  Bei 
dieser 2-stündigen Abendver-
anstaltung erweitern Genie-
ßer ihren Horizont und lernen 
die einzelnen Produktions-
schritte von Südtiroler Speck 
g.g.A. zunächst theoretisch 
und dann hautnah bei einer 
Führung durch die Produkti-
onsstätte kennen. Abschlie-
ßend haben die Teilnehmer 
die Möglichkeit, nach dem 
Motto „Speck ist nicht gleich 
Speck“, Südtiroler Speck g.g.A. 
zu verkosten und erfahren da-
bei, wie unterschiedlich die 
Geschmäcker sein können. 
Auch die herzhafte Kombi-
nation „Speck & Käse“ bietet 
weit mehr als man denken 
mag: Bei einer ausführlichen 
sensorischen Verkostung am 

22. September in der Sennerei 
Algund, geben beide Speziali-
täten ihr facettenreiches Gau-
menspiel zum Besten, wäh-
rend Experten ihr Fachwissen 
zu Südtiroler Speck und Käse 
teilen. 
Ebenfalls im Herbst findet 
das kulinarische Traumpaar 
„Speck & Wein“ zusammen. 
Am 6. Oktober im Bildungs-
haus Neustift erweitern Fein-
schmecker ihren Horizont bei 
einer ausführlichen Verkos-
tung. Sie experimentieren mit 
der Symbiose verschiedener 
Specksorten mit Weinen aus 
Südtirol. Für die richtigen 
Kombinationen braucht es viel 
Wissen und Erfahrung, Paolo 
Tezzele geht als Experte mit 
lehrreichem Beispiel voran.
Als letzter Kurstermin 2022 im 
Rahmen der Speckakademie 
steht der „Kochworkshop“ am 
1. Dezember an. Im Gustelier 
in Bozen zeigt ein erfahrener 
Küchenchef, wie das Weih-
nachtsmenü mit Südtiroler 
Speck g.g.A. zu einem gelun-
genen Festessen wird. Dabei 
entdecken leidenschaftliche 
Köche im Selbstversuch und 
beim anschließenden Abend-
essen, wie vielseitig sich der 
Südtiroler Speck als Zutat für 
köstliche Gerichte eignet. 

Südtiroler Speckakademie Herbstkurse 2022
Fachwissen und kulinarischer Genuss für alle

von Sascha Grünfelder
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22. September in der Sennerei 
Algund, geben beide Speziali-
täten ihr facettenreiches Gau-
menspiel zum Besten, wäh-
rend Experten ihr Fachwissen 
zu Südtiroler Speck und Käse 

Ebenfalls im Herbst findet 
das kulinarische Traumpaar 
„Speck & Wein“ zusammen. 
Am 6. Oktober im Bildungs-
haus Neustift erweitern Fein-
schmecker ihren Horizont bei 
einer ausführlichen Verkos-
tung. Sie experimentieren mit 
der Symbiose verschiedener 
Specksorten mit Weinen aus 
Südtirol. Für die richtigen 
Kombinationen braucht es viel 
Wissen und Erfahrung, Paolo 
Tezzele geht als Experte mit 
lehrreichem Beispiel voran.
Als letzter Kurstermin 2022 im 
Rahmen der Speckakademie 
steht der „Kochworkshop“ am 

Südtiroler Speckakademie Herbstkurse 2022
Fachwissen und kulinarischer Genuss für alle
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Ein abwechslungsreiches 
Programm mit Genuss-
markt, Showcooking und 

Live-Musik unterhielt die Gäs-
te der Veranstaltung bei som-
merlichem Wetter auf dem 
Rathausplatz in Naturns, wobei 
auch ein kräftiger Regenschau-
er der heiteren Stimmung kei-
nen Abbruch tat.                                       
Südtiroler Speckproduzenten 
präsentierten zusammen mit 
zwölf weiteren Herstellern von 
Produkten mit Qualitätszeichen 

Südtiroler Specktag Naturns
Am Sonntag, den 22. Mai luden die Tourismusgenossenschaft Naturns, 
IDM Südtirol und das Südtiroler Speck Konsortium zur ersten 
Ausgabe des Specktages im Vinschgau ein. 

von Julia Watschinger

Südtirol die kulinarische Vielfalt 
unserer Heimat. Sowohl Einhei-
mische wie auch Touristen 
nutzen die Gelegenheit, sich 
über die Südtiroler Köstlichkei-
ten zu informieren und diese 
unmittelbar vor Ort zu verko-
sten. Thomas Ortler vom Re-
staurant Flurin stimmte die Gä-
ste beim Showcooking auf die 
hochwertigen Speckgerichte 
der Gastronomie ein. Diese 
wurden unter der professionel-
len Leitung von Chefkoch Fritz 

Martin von einem 80-köpfigen 
Team (Naturnser Vereine) an 
die Kulinarik-Freunde ausgege-
ben und erfreuten sich großen 
Zuspruchs. 
Die Bewerbung des Events er-
folgte mittels Flyern, Plakaten, 
Advertorials, Radiospots sowie 
auf verschiedenen Social-Me-
dia-Kanälen. Nach dieser ge-
lungenen Premiere freuen sich 
alle Beteiligten bereits auf die 
Fortführung der Veranstaltung 
im nächsten Jahr. 

IDM Südtirol und das Südtiroler Speck Konsortium zur ersten 
Ausgabe des Specktages im Vinschgau ein. 

Südtirol die kulinarische Vielfalt 
unserer Heimat. Sowohl Einhei-
mische wie auch Touristen 
nutzen die Gelegenheit, sich 
über die Südtiroler Köstlichkei-
ten zu informieren und diese 
unmittelbar vor Ort zu verko-
sten. Thomas Ortler vom Re-
staurant Flurin stimmte die Gä-
ste beim Showcooking auf die 
hochwertigen Speckgerichte 
der Gastronomie ein. Diese 
wurden unter der professionel-
len Leitung von Chefkoch Fritz 

Martin von einem 80-köpfigen 
Team (Naturnser Vereine) an 
die Kulinarik-Freunde ausgege
ben und erfreuten sich großen 
Zuspruchs. 
Die Bewerbung des Events er
folgte mittels Flyern, Plakaten, 
Advertorials, Radiospots sowie 
auf verschiedenen Social-Me
dia-Kanälen. Nach dieser ge
lungenen Premiere freuen sich 
alle Beteiligten bereits auf die 
Fortführung der Veranstaltung 
im nächsten Jahr. 
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Das Südtiroler Speck 
Konsortium blickt im 
Jahr 2022 auf eine er-

eignisreiche dreißigjährige 
Erfolgsgeschichte zurück. Das 
1992 von 17 Speckproduzenten 
gegründete Konsortium, wurde 
ursprünglich von der Handels-
kammer verwaltet. Das Ziel 
der Vereinigung blieb seit der 
Gründung unverändert und 
gilt dem Schutz des Südtiro-
ler Specks, welcher mit seiner 
Jahrhunderte alten Tradition 
ein Wahrzeichen Südtirols als 
Treffpunkt der Kulturen verkör-
pert. 
Während man im nordischen 
Raum den Rohschinken durch 
Räucherung haltbar macht, 
wird er im Mittelmeerraum an 
der Luft gereift. Die Südtiroler 
haben diese beiden Verfahren 
kombiniert und ein Produkt 
mit einem unverwechselbaren 
Geschmack geschaffen.  Die 
Kombination dieser Verfahren 
macht ihn so einzigartig, dass 
der Speck 1996 mit dem Qua-
litätssiegel „geschützte geo-
grafische Angabe“ (g.g.A.) der 
Europäischen Union ausge-
zeichnet wurde.
Ein weiterer Schlüsselmoment 
kam 2003, als das Südtiroler 
Speck Konsortium offiziell 
vom Ministerium für Land- und 
Forstwirtschaft als Schutzkon-
sortium anerkannt wurde. Es 

vertritt heute die Interessen 
von 28 Speckherstellern in Süd-
tirol und ist für die Qualitäts-
politik, den Schutz der Marke 
und die Durchführung von 
Werbemaßnahmen zuständig. 
Was aber steht nun in den 
kommenden Jahren auf dem 
Programm? 
Im November läuft eine itali-
enweite Imagekampagne an, 
um über einen Zeitraum von 
3 Jahren neue KundInnen an-
werben und den Konsum zu 
steigern. Daneben wollen 
die 28 Mitglieder unter Be-
rufung auf die Grundwerte 
der Marke durch gezieltes 
Qualitätsmanagement das 
Sortiment und die Dienstleis-
tungspalette erweitern, um 
die Bekanntheit von Südtiro-
ler Speck g.g.A. im Ausland 
sowie das Exportvolumen zu 
steigern. Zudem setzt man 
2022–2024 auf die Ausarbei-
tung einer Nachhaltigkeits-
strategie, um proaktiv den 
anstehenden ökonomischen, 
ökologischen und sozialen 
Widerständen entgegenzu-
treten. Bestmöglich gerüstet 
für alle anstehenden Heraus-
forderungen, blickt das Süd-
tiroler Speck Konsortium 
mit seinen achtundzwanzig 
Mitgliedern trotz aller Wid-
rigkeiten optimistisch in die 
Zukunft.   

Ein Grund zum Feiern für das 
Südtiroler Speck Konsortium
30-jähriges Jubiläum

von Sascha Grünfelder

ma d’intrattenimento, organizzato da IDM e dal Consorzio. 
Quest’iniziativa ha consentito di illustrare per la prima vol-
ta la produzione di speck ad alcuni importanti acquirenti 
statunitensi e di allacciare contatti personali con i pro-
duttori.
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ULTERIORI SPONSORIZZAZIONI DI PRODOTTI

Südstern - incontro 
annuale degli altoate-
sini all’estero - cesto 
omaggio;  
28 dicembre 2022 

Landshut (Germania) - 
seminari sul prodotto;  
31 marzo / 14 giugno /  
24 novembre 2022

Milano -  
evento stampa; 
26 ottobre 2022

HDS 
Fiera Hotel Bolzano - 
show culinario; 
17–20 ottobre 2022

Associazione sportiva 
FC Ingolstadt - catering 
nell’area VIP;
seconda metà della 
stagione 21/22

Cantina J. Hofstätter 
- tour gastronomico 
dell’Alto Adige - 
degustazione di speck; 
8–10 dicembre 2022

Coppa del Mondo Val 
Gardena - cesto omaggio 
per i giornalisti; 
15–16 dicembre 2022

Cinema in vigna di 
Vinum Hotels -  
degustazione di speck; 
29–30 giugno + 1° luglio 
2022

Scuola professionale 
alberghiera e alimenta-
re Savoy - degustazione 
di speck; 
2 dicembre 2022

Mercato del pane e del-
lo strudel di Bressanone 
- degustazione di speck; 
30 settembre -
2 ottobre 2022
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PRODOTTI COMPOSITI

Negli ultimi anni, la popolarità dello Speck Alto Adige IGP 
ha portato a un forte aumento della domanda, soprattut-
to come ingrediente nei prodotti compositi, da parte di 
note aziende alimentari europee. Così, nel 2022, lo Speck 
Alto Adige è stato un apprezzato componente in numerosi 
prodotti di aziende come Italpizza, Propositum e Knodus. 
Inoltre, nell’ultimo anno, il Consorzio ha ricevuto diverse 
richieste interessanti per il 2023, relative all’applicazione 
del marchio protetto Speck Alto Adige IGP sul prodotto 
composito. Nel 2022, il Consorzio vantava ben 37 contratti 
in essere con aziende europee, ciascuna delle quali ha ver-
sato un contributo annuale di 1.000,00 €.

Bitte Bild 
senden

ASSEMBLEA GENERALE 2022

Sabato 26 febbraio 2022, i membri del Consorzio hanno 
partecipato all’assemblea generale annuale tenutasi nello 
storico Palazzo Mercantile di Bolzano, un’occasione per get-
tare lo sguardo sull’anno appena trascorso, ma anche per 
tracciare una futura rotta di successo. In quest’ambito, i soci 
hanno eletto Paul Recla nuovo Presidente del Consorzio Tu-
tela Speck, che rappresenterà gli interessi dei produttori per 
i prossimi tre anni. 

Dopo l’incontro, una visita guidata ha illustrato agli ospiti la 
storia dell’edifi cio. L’assemblea generale ha fatto da cornice 
anche alle onorifi cenze conferite ai membri di lunga data 
nel corso della cena conclusiva al Ristorante 37: G. Pfi tscher 
Srl 20 anni; Martin Speck Srl 20 anni e Kofl ers Delikatessen 
Srl 10 anni. 
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DICHIARAZIONE NUTRIZIONALE

Energia

Grassi
di cui acidi grassi saturi

Carboidrati
di cui zuccheri

Fibre

Proteine

Sale

Valori medi per 100 g di prodotto

1097 kJ/261 kcal

11 g
4,3 g

27 g
0,8 g

1,2 g

13 g

1,6 g

380g

Ingredienti: impasto (farina di grano tenero, acqua, 
olio extra vergine di oliva, sale, lievito), Salsa al Brie 
e rosmarino 18% [acqua, formaggio Brie 3% (latte, 
sale, caglio microbico, fermenti lattici, Penicillium 
Candidum), preparato a base di latte in polvere 
(proteine del latte, latte intero in polvere, amido di 
mais modificato, sale), olio di semi di girasole, sale, 
rosmarino 0,04%, amido di mais], Formaggio 
mozzarella (latte, sale, caglio microbico, fermenti 
lattici), Speck Alto Adige IGP 10% (carne di suino, 
sale, spezie, piante aromatiche, antiossidante: 
ascorbato di sodio, conservante: nitrito di sodio), 
Olio di semi di girasole. Può contenere soia e
senape.

Prodotto e confezionato per
Agorà Network S.c. a r.l.,

Via Pergolesi, 25 - 20124 Milano,
da ITALPIZZA S.p.A.

nello stabilimento di Via Gherbella 
454/A 41126 Modena - Italia

www.primia.it

380g
Nel congelatore (-18°C)

**** o ***
** (-12°C)

* (-6°C)

In frigorifero

Vedi data consigliata
sulla confezione

1 mese

1 settimana

24 ore

MODALITÀ DI CONSERVAZIONE

Preriscalda il forno a 220°C, nel frattempo 
scongela la pizza, togli la pellicola e metti la 
pizza nel forno già caldo sulla griglia per 7-9 
minuti o fino a quando il formaggio è fuso.
Alimento da consumarsi previa cottura.

MODALITÀ DI PREPARAZIONE

Il prodotto conserva le sue caratteristiche ottimali
se consumato entro la data riportata sul lato della 
confezione. Una volta scongelato, il prodotto non 
deve essere ricongelato.
Da consumarsi preferibilmente entro il: vedi lato

PER UNA CORRETTA CONSERVAZIONE • lievitaTA 24 ore
• Stesa a mano

• Cotta in forno a legna

• lievitaTA 24 ore• lievitaTA 24 ore
• Stesa a mano

PIZZA CON SPECK ALTO ADIGE IGP E BRIE, 
SURGELATA

RACCOLTA DIFFERENZIATA

PAP21

ASTUCCIO
CARTA

LDPE4

PELLICOLA
PLASTICA

PULISCI LE CONFEZIONI PRIMA DI RICICLARLE.
VERIFICA LE DISPOSIZIONI DEL TUO COMUNE

PER LA RACCOLTA DEI RIFIUTI.

0AP099020
501-87519

V.00.0
A 02/21
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IL CONSORZIO TUTELA SPECK ALTO ADIGE SI PRESENTA

Nel 2022, il Consorzio Tutela Speck Alto Adige contava 26 
soci. Il numero di associati è rimasto invariato.

SITUAZIONE SOCI

Sascha Grünfelder
Marketing

Paul Recla
Presidente

Martin Knoll
Direttore

Verena Rungger
Amministrazione e gestione soci 

Günther Windegger
Vicepresidente
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I nostri produttori

Mindestgröße 4 cm

Logo in 4 C

Mindestgröße

Spezialitäten

Metzgerei  Macelleria
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Consorzio Tutela Speck Alto Adige
Via Portici 71, 39100 Bolzano

Tel. +39 0471 300 381

info@speck.it | www.speck.it




